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Проектирование
Проектирование — предмет необходимый для развития творческих качеств, которые лежат в основе дизайнерской и архитектурной деятельности. 
Главная цель проектирования — не только придумать, изобразить объект, но и выполнить его в материале. Внимательное отношение к явлениям природы, изучение культурных достижений человечества, образно-логическое мышление и композиционная грамотность — необходимые условия проектирования.

Современные особенности дизайнерского проектирования не могут быть поняты без осознания тех кардинальных перемен, которые произошли с человеком и человечеством в XX столетии.

По представлениям исследователей культуры, современный мир — сфера существования сегодняшнего человека — резко отличается по своим характеристикам от мира прошлого. Понятие «современный мир» почти неуловимо: мир не только многообразен, но и находится в непрерывном развитии, в движении. Для него характерны: высокие контрасты — богатство отдельных слоев общества и стран и нищета других; высокая технология и первобытные инстинкты; развитый интеллект, новые материалы, сложнейшие механизмы, грандиозные проекты, удивительная фантазия и безудержное, разрушительное потребление.

Рядом с этим складываются нетрадиционные отношения человека со средой, с людьми, с вещами. Мир вступает в эпоху производства изделий, изготовленных для удовлетворения временных потребностей (вещи разового потребления, прокат вещей). Эфемерными становятся связи жителей развитых стран с местом их существования (путешествия, переезды, перемещения). Отношения людей, по мнению О. Тоффлера, приобретают характер использования, потребительства. Радикально меняется содержание нашего сознания — место реальных людей и даже вымышленных персонажей занимают их образы, ускоренно образующиеся в мозгу.

Современный дизайнер не может работать без знания основ экономики, производства, социологии, не говоря уже о таких отраслях знания, как эргономика или тенденция развития техники. С другой стороны, объем информации в каждой из этих отраслей настолько велик, что дизайнер не может, конечно, овладеть им в достаточной мере. Поэтому важно, чтобы он, работая со специалистами разного профиля (конструкторами, технологами, эргономистами, социологами и т.п.), мог знать хотя бы основы их профессионального языка, так как только при этом условии возможно соединение в целостной структуре и гармоничной форме всех общественно необходимых свойств проектируемого объекта, к чему и стремится дизайнер.

Об изменении сущности искусства, а значит и статуса художника, в 1918 году Н.А. Бердяев писал: «Мы присутствуем при кризисе искусства вообще, при глубочайших потрясениях в тысячелетних его основах... Искусство судорожно стремится выйти за свои пределы. Нарушаются грани, отделяющие одно искусство от другого и искусство вообще оттого, что не есть уже искусство, что выше или ниже его. Никогда еще так остро не стояла проблема отношения искусства и жизни, творчества и бытия, никогда еще не было такой жажды перейти от творчества произведений искусства к творчеству самой жизни, новой жизни».

Эти слова не потеряли своей актуальности и сегодня. Поиски профессиональных ориентиров сегодняшнего дизайнера связаны с условиями современной реальности. Для человека, живущего в современном мире, необходимо сформировать новое мышление, помогающее выжить в условиях все увеличивающейся свободы — мышление экологическое, реалистическое и вместе с тем открытое переменам. Быть таким художником в современном мире — значит выступать в нескольких ипостасях: художника, проектировщика, профессионала-ремесленника, т.е. современного дизайнера с эко​логическим, сберегающим, реалистическим сознанием. Такой дизайнер вдумывается в конкретную ситуацию, в контекст, сознает неабсолютность ситуаций, проектных ориентации. Его эстетические ценности лежат в русле переживания пластических качеств предметного пространства, в котором мы «обречены» жить.

«Открытый» — значит ничем не стесненный, доступный. Открытое проектирование — это принципиально новый, ясно сознающий свои цели и задачи тип профессионального мышления предполагающего не только традиционную для проектирования возможность воздействия на окружающую среду, но и необходимость собственных изменений в зави​симости от ее реакций.

Проектировщик, работающий в современном мире, должен не только овладеть этим новым мышлением, но и использовать его как инструмент для преобразующего контакта с окружающей его непрерывно меняющейся реальностью. Дизайнер является носителем сознания нового типа, связанного с необходимостью ощущать дух времени и понимать структуру сегодняшнего социума. Такой тип сознания дает дизайнеру возможность охватывать своим творчеством широкий круг объектов — от отдельной вещи до структур предметно-пространственной среды, что требует заботы не только о внешнем виде архитектурных объектов, но и о людях, разнообразная жизнедеятельность которых протекает в их среде. Полноценная работа с пространством — это прежде всего погружение в ситуацию, результатом чего становятся многослойное ощущение «духа места» и природо- и местосообразность принимаемых решений. Дизайнер ориентирован прежде всего на работу со средой, так как она в любом своем выражении — камерная, масштабная, убогая, комфортная, природная, индустриальная, типовая, индивидуальная — провоцирует нас к реакции на нее в форме художественного высказывания.

Взаимосвязь образа жизни, предметной среды и проектной культуры приводит сегодня к формированию концепции «самокритики проектирования», попыткам сформулировать понятие альтернативной, «слабой» проектности.

Концепцией «слабого» проектирования утверждается полисистемная, полицентричная картина мира, представление о множестве равноценных проектных методов и языков проектирования, о принципиальной конкретности любого проектного замысла. Такое проектирование открыто к изменению жанра своего существования, наличие четко сформулированных принципов не превращает его в застывшую доктрину. Результатом является не только объект или измененная среда, но и образ жизни, который рождается в процессе их создания и является условием реализации проектного замысла. Главная цель проектного существования — развитие путем тотальной реакции на контекст. В дизайне эта цель осуществляется при помощи диалога проектировщика и потребителя.

Разнообразные модели отношений проектировщика с реальностью как объектом его деятельности можно проследить в экспозиционном дизайне как одном из самых «диалоговых» жанров проектного творчества. Философия экспозиционного существования позволяет считать объектом восприятия не только всю среду человеческого существования, но и жизнь как развивающуюся экспозицию, как систему экспозиционных жестов. Открытость сегодняшнего экспозиционного проектирования не только в его ориентации на историческое или культурное просветительство, но и во включенности в текущую социокультурную жизнь общества, актуализирующую экспозицию, провоцирующую к творчеству экскурсовода, научного работника, зрителя.

Характерны два полярных отклонения от этой модели проектирования. С одной стороны, так называемый функциональный реализм, десятилетиями господствующий в нашей проектной практике. В экспозиционном проектировании это рабское следование тем планам, произволу музейных работников, отливающегося в вереницу однообразных стендов с цитатами, таблицами, текстами, копиями и муляжами, разбавленными расставленной кое-где «бывшей» господской мебелью и макетом типовой крестьянской избы в натуральную величину.

В случае художественной выставки такое отношение к экспозиции гарантирует равномерное развешивание холстов и расстановку скульптур. Работа экспозиционера сводится к функциям продавца, расставляющего товар на витрине и заботящегося о том, чтобы все было доступно, обозначено, читаемо. Она не претендует на то, чтобы стать самостоятель​ным произведением пространственного искусства, а значит, не рождает новой реальности и не переходит из жанра «культурного события в жизни города» в статус социокультурного явления. В результате зритель оказывается в проигрыше, так как не происходит самого главного — тот, кому доверена судьба выставки, не берет на себя хлопотной ответствен​ности выполнить свой профессиональный долг и выступить в роли художника-проектировщика, являющегося не только специалистом в области художественного творчества, но и человеком, умеющим видеть, осязать, чувствовать ритм, цвет, фактуру, структуру мироустройства, превращающего взаимодействие с реальностью в акт самореализации.

В живописи примитивный реалист производит конечный продукт, пользуясь другими, чем природа, средствами, не изучив законы ее построения и не сделав их поводом для своего произведения В проектировании он не вникает в сущность экспонатов или произведений, не изучает законов их устройства и их пластические особенности, не устанав​ливает между ними внутренние связи, не обогащает их взаимным соседством и не наполняет новым пространством.

Другой тип проектировщика сродни принципиальному формалисту в искусстве. Его способы организации картины стихийны, надуманны, берутся не из жизни, по поводу которой он творит, а от собственных мыслительных конструкций, или являются неуправляемым эмоциональным выплеском.

Он озабочен, главным образом, выражением собственной образной идеи. Его стихия — нагромождение экспозиционных установок, элементов декоративного оформления, заслоняющих экспонаты, активная сценография пространства. Игнорирование сущности и особенностей экспонатов ради подчеркивания образных находок обедняет экспозицию, которая, обладая, быть пластической и смысловой насыщенностью, является надуманной, лишенной «дыхания жизни» структурой.

Позиция же художника экспозиции, исповедующего «открытое проектирование», обращена в равной степени и к вещам, и к образу, избегает как безразличия, так и субъективизма. Его работа ограничена рамками необходимого содержания, набором экспонатов, необходимостью взаимодействия с музейными работниками. Эти особенности опреде​ляют принципы работы, которые присущи современному искусству и современному художнику, а в случае экспозиционного проектирования естественно вытекают из его жанровых особенностей. Это, прежде всего, внимание к ситуации, природосообразность, стремление к анонимности, работа с конкретным предметно-пластическим контекстом, внимание к вещи как источнику и средству проектной образности

Анонимность в работе дизайнера — это традиция органического проектирования, в котором произведение создается в ситуации повышенного внимания к духу места, к особенностям климата, географии. Органический архитектор или дизайнер стремится слить создаваемое сооружение или пространство с местной топографией, его работа выглядит как естественный природный аналог, как ее продолжение. Такой профессионал умеет отразить особенность духа места не в виде упрощенных стилистических цитат, но как тектонические разработки пространства, материала, формы. Вглядываясь в природную среду обитания, пытаясь понять законы ее существования и сделать их принципами своей работы, художник сознательно оставляет свое, индивидуальное. Он старается слиться с миром, стать его частью, проникаясь оплодотворяю​щим духом, опираясь на который можно создавать податливую, осязаемую, неотчужденную живую среду.

Эти принципы нашли свое воплощение, например, в творчестве абстрактного экспрессиониста М. Ротко и дадаиста X. Арпа. Внимание к технологии создания произведения, фактуре, цвету, форме приближает их произведения к «природ​ным» объектам. В этом же ряду лежит интерес «открытого» проектировщика к предметному контексту экспозиции. Являясь носителем свойств окружающего мира, вещь становится его моделью, материально фиксированным символом природы. В социально-культурном контексте вещь может выступать как носитель ценностей культуры, быть в этом качестве объектом интереса проектировщика экспозиции, так как в ее форме отражаются не только функциональные, но и социально-культурные значения (потребительские, экономические, производственные, ценностные, эстетические).

При проектировании предметной среды вещь выступает как элемент ее формирования, а совокупность вещей организует пространство, где особое значение приобретают связи между ними, реакции их друг на друга, их формально-пластические характеристики — такие как размер, форма, фактура, цвет, а также функция, возраст, степень узнаваемой стилистики.

Соединение вещей в экспозиционном пространстве происходит после постижения проектировщиком их сути, на основании чего он приобретает интуитивное знание о возможностях их взаимосвязей и соседства. Особый интерес для дизайнера представляют «найденные» объекты или «бывшие вещи», несущие на себе следы жизни. Они являются результатом различных совокупных воздействий на вещь в течение ее жизни, включающей проектирование, изготовление, потребление, функциональное умирание и последующее нефункциональное бытие. Они начинают нести на себе печать вечности, приближаются к природным объектам и в этом качестве могут стать предметом внимания экспозиционного дизайна. Для многих современных художников вещь стала объектом внимания и предметом творчества. Искусство поп-арта, искусство ассамбляжа в своих основах содержат интерес к миру вещей. Выставки американской художницы Л. Невельсон, работающей в жанре ассамбляжа, превращаются в пространственные инсталляции, обнаруживающие выдающегося архитектора пространства, свободно организующего интимные отношения вещей — как живых существ. Живопись итальянца Дж. Моранди возвращает высокую значимость бытовой вещи, обнаруживая в ней бесконечную тайну геометрии формы

В музее вещь выступает как первоэлемент, точка отсчета для последующих фантазий, и чем ближе экспозиция к «диалогу» вещей, тем она глубже и многослойней. Экспозиционное оборудование в этом случае лишь уместная «оправа» для экспонатов, а не довлеющее над ними произведение оформительского дизайна. В ситуации открытого проектирования качество и характер оборудования зависят не только от экспозиционного замысла, но и во многом от материальных возможностей заказчика, от производственно-технологической базы. Добровольно принимая ограничения, накладываемые, с одной стороны, возможностями, с другой — образной идеей экспозиции, проектировщик делает единственно правильный выбор. Использование в архитектуре доступных материалов сообщает ей дух демократичной открытости и современности.

В связи с этим показательно творчество архитектора и дизайнера Фрэнка Гери, который, используя нарочно «бросовые», дешевые материалы — некрашеную фанеру, кровельную дранку, жесть, волнистый шифер, проволочные сетки для забора, достигает поражающего эффекта, он передает острую атмосферу жизни сегодняшнего города, дух совре​менного общества и его противоречивых ценностей, создавая проекты, насыщенные импровизацией и живым, непредсказуемым духом.

Множественность творческих позиций ведущих дизайнеров мира говорит о том, что современный дизайн — отнюдь не монолит, а армия с единой для всех целью, дисциплиной, системой организации подразделений. Прежде всего, это — союз индивидуальностей, сообщество личностей, каждая из которых по-своему видит свой идеал — в работе, формах и способах контакта с потребителем.

Отмеченное можно проиллюстрировать на некоторых примерах из истории регионального дизайна. Дизайнерская школа Японии, удачно сочетая элементы традиционности с европейскими теориями оптимальности, технологичности и системности, в настоящее время вышла на передовые позиции в мире. Ее отличают неоднородность, разнонаправленность развития, проходящая в борьбе новейших западных тенденций с национальной традицией. Отсутствие единой идеологической платформы и унифицированных программ — результат различных точек зрения на дизайнерскую деятельность. Но общие исходные позиции сохранились. Они базируются на государственной политике в области дизайна, ориентирующей на сотрудничество в системе «производство—потребление», на нужды промышленности и на гуманитарные потребности общества, на культуру. Такая ориентация присуща, например, Я. Куроки и С. Окада.

Причина устойчивости подобной позиции восходит к традиционному мироощущению японцев, где представление о характере всеобщего движения сформулировано не как возникновение нового за счет старого, а как восстановление «старого» в новом цикле. Не существует разрыва между прошлым и настоящим, «новое» возникает своеобразным надстраиванием над «старым» или встраиванием в него. Методика обучения при этом основана на непосредственной передаче знаний и умений от учителя к ученику, доходя до прямого подражания

Вторая особенность японского мировоззрения — трактовка категории «пространства—времени». Категория небытия трактуется как нечто, где все потенциально содержится в «неоформившемся» виде и в свое время проявляется как оформившееся. В таком представлении художественное творчество интерпретируется как превращение содержащихся в небытии образов вещей в реальные вещи. «Не сотвори, а найди и открой» — своеобразный девиз японского искусства. Художник-дизайнер выступает не как источник произвола, а как его органичный элемент и ученик природы

Нарочитость, искусственность, излишества — все это в понимании японцев вульгарно. В понимании японцев дизайн-деятельность — «весьма человечное дело», «общество ждет от дизайнеров, чтобы они объединили искусство и технику, дух и материю, которые теперь разобщены», воспитывали понимание жизни вещей, чувство общения на уровне «Я и окру​жение», «Я и вещь». М. Курокава, например, говорит о том, что дизайн — это среда передачи сообщений об идеях, закладываемых в каждый продукт при решении его формы. Для того чтобы выразить идею через форму, дизайнерам требуется целостное мировоззрение. В их работах, независимо от того, осознанно или нет, это происходит, должны выражаться представления о современном образе жизни.

Еще одна характерная черта дизайнерской японской школы — работа с материалами. Следование природе материала — необходимое условие художественности и даже возможный источник образности. Существует курс ремесленных работ с различными материалами. Особенность и успех японского дизайна — в отсутствии украшательства. Вместо этого — сплав древней традиции и современной культуры.

В Италии сеть дизайнерских школ 1980—1990-х годов также не отличается единством теоретико-методических и педагогических принципов. Артистическая, интуитивистская традиция итальянского дизайна ведет к утверждению методов, ориентированных на личность мастера, разворачивающего свою собственную концепцию дизайна в форме той или иной «дисциплины». Примерами могут служить «радикальный дизайн», родившийся в Архитектурном институте во Флоренции; концепция «соучастия», или проектирование без методов Р. Дализи; концепция «первичного пространства» в жилой среде, разработанная К. де Карли. Главным становится разворачивание проектного поиска на базе школы как эксперимента в условиях полной свободы творчества.

Дискуссия между известными фигурами современного итальянского дизайна Т. Мальдонадо, Э. Соттсассом, Э. Мари еще на выставке 1978 года дизайнерского отделения Римской ИСИА выявила разнообразие взглядов. Для Мальдонадо необходимость состоит в реформе высшей и средней школы образования, причем проводимой централизованно, в освобождении дизайнерских и архитектурных курсов от перегруженности пропедевтическими дисциплинами. Соттсасс и Мари иначе смотрят на проблему. Любая школа (по Соттсассу) предполагает конкретную методическую определенность, систематичность, программность, следовательно — схематичность. Дизайн же, по крайней мере итальянский, всегда был этому чужд. Он всегда старался разорвать, преодолеть системную замкнутость, выйти на веер возможностей и веер целей, а не на единственно верный метод достижения «единственно верной цели». Конкретное у Соттсасса — непосредственно конкретное, уникальное, не поддающееся типизации и типологизации и другим подобным приемам систематизации объектов проектирования. В непосредственно-конкретном основной моделью является «ремесло». Дизайнер у Соттсасса — ремесленник—художник—философ, а сама школа — нечто среднее между средневековой боттегой и античной академией. Это теснейшим образом связано с особенностью итальянской линии в дизайне.

Региональный дизайн полифоничен, диалогичен по своей сути, массив сегодняшней дизайнерской реальности много​образен. Эта реальность весьма отличается оттого, что до сих пор принято было называть дизайном, когда архитекторы занимались зданиями, художники писали картины, декораторы оформляли интерьеры, керамисты работали с глиной, а дизайнеры занимались, в основном, проектированием промышленных изделий, производимых Большой Промышленностью. Да и в самом дизайне преобладало профессиональное разделение труда: Ч. Имз занимался, главным образом, мебелью, Г. Дрейфус — знаковыми комплексами, Р. Лоуи — дизайном автомобилей и холодильников, а Э. Соттсасс — пишущими машинками.

Однако, к примеру, Э. Соттсасс, как и большинство его коллег, развиваясь и изменяясь, способствовал становлению иного, гораздо менее жесткого и определенного, более многообразного и неожиданного дизайна, ориентированного в большей степени не на теоретические соображения о правильном образе жизни, а на реальную непредсказуемость человеческого существования дизайна, в котором «стираются границы» определенных жанров, в котором промышленное проектирование плавно переходит в сценографическое, архитектурное — в чисто художественное творчество. «Универсальный дизайнер» сегодняшнего дня работает над созданием средовых структур, в которых чрезвычайно затруднено различение жанров творчества.
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Эргономика
Эргономика - наука, изучающая различные предметы, находящиеся в непосредственном контакте с человеком в процессе его жизнедеятельности. 
Ее цель - разработать форму предметов и предусмотреть систему взаимодействия с ними, которые были бы максимально удобными для человека при их использовании.
Эргономика — отрасль междисциплинарная, черпающая знания, методы исследования и технологии проектирования из следующих отраслей человеческого знания и практики:

· Инженерная психология 

· Психология труда, теория групповой деятельности, когнитивная психология 

· Конструирование 

· Гигиена и охрана труда, научная организация труда 

· Антропология, антропометрия 

· Медицина, анатомия и физиология человека 

· Теория проектирования 

· Теория управления

Эргономика условно делится на три подобласти: 

· Микро-эргономика – исследование и проектирование систем «человек – машина». Сюда же включаются интерфейсы «человек-компьютер» (компьютер рассматривается как часть машины – например, в кабине истребителя есть дисплеи), — как аппаратные интерфейсы, так и программные. Соответственно, «эргономика программного обеспечения» – это подраздел микро-эргономики. Сюда же относятся системы «человек-компьютер-человек», «человек-компьютер-процесс», «человек - программа, ПО, ОС». 

· Миди-эргономика – исследование и проектирование систем «человек – рабочая группа, коллектив, экипаж, организация», «коллектив - машина», «человек - сеть, сетевое сообщество», «коллектив - организация». Сюда входит и проектирование организаций, и планирование работ, и обитаемость рабочих помещений, и гигиена труда, и проектирование АРМ залов с дисплеями общего пользования, проектирование интерфейсов сетевых программных продуктов, и многое, многое другое. Исследуется взаимодействие на уровне рабочих мест и производственных задач. 

· Макро-эргономика – исследование и проектирование систем «человек – социум, общество, государство», «организация - система организаций».

Цвет в дизайне
Оптическим, электромагнитным и химическим процессам, происходящим в наших глазах и в сознании при наблюдении за цветом, соответствуют нередко параллельные процессы в психологической сфере человека. 
Переживания, обусловленные восприятием цвета, могут проникать глубоко в мозговые центры и определять эмоциональное и духовное восприятие. Нет никакого сомнения в том, что цвет оказывает на нас громадное влияние, независимо оттого, отдаём ли мы себе в этом отчёт или нет. 
Глубокая синева моря и далёких гор очаровывает нас, тот же самый цвет во внутренних помещениях кажется нам жутким и безжизненным, он вселяет в нас ужас, и мы едва решаемся дышать. Синие отражения на коже делают её бледной, почти мертвенной. Во тьме ночи синий неоновый свет кажется нам привлекательным, подобно синему цвету на чёрном фоне, а вместе с красным и жёлтым светом создаёт весёлую живую тональность. Синее, залитое солнечным светом небо, оказывает на нас оживляющее, как бы активизирующее действие, в то время как синий тон освещённого луной неба вызывает пассивность, пробуждая в нашем сердце непостижимую тоску.

Краснота лица выдает ярость или лихорадку, синеватый, зеленоватый или желтоватый его цвет говорят о болезненном состоянии человека, хотя в каждом из этих чистых цветов нет ничего болезненного. Красный цвет неба угрожает плохой погодой, а синее, зелёное или жёлтое небо обещает хорошую погоду. На основе подобных житейских наблюдений казалось бы невозможно перейти к простым и точным умозаключениям о выразительности цвета. Жёлтые тени, фиолетовый свет, сине-зелёный огонь, красно-оранжевый лёд - всё это казалось бы стоит в явном противоречии с нашим опытом и создаёт впечатление какой-то потусторонности. И только люди, умеющие глубоко и восхищённо реагировать, способны воспринимать цвет и его сочетания, не соотнося их собственно с предметами. 

На примере четырёх времён года можно показать, что восприятие и переживание цвета может быть предопределено объективно, хотя каждый человек видит, чувствует и оценивает цвет по-своему. 

Суждение "приятный - неприятный" не может быть основой правильного и правдивого колористического решения. Более приемлемыми будут критерии, которые возникают в том случае, когда наши суждения относительно каждого отдельного цвета исходят их оценки общей цветовой тональности. С позиции четырёх времён года это означает, что для каждого из них нам следует находить те цвета в цветовом шаре, которые в целом ясно выражают его характер. 

Весна, сияющее юностью и радостью пробуждение природы, обычно выражается красками, пронизанными светом. Это, конечно, жёлтый цвет как самый близкий к белому, и жёлто-зелёный как высшая степень проявления жёлтого. Светло-розовые и светло-голубые тона усиливают и обогащают это звучание. А жёлтый, розовый и лиловый воспринимаются цветом распускающихся почек. 
Цвета осени резко контрастируют с весенними. Осенью зелень растений отмирает и приобретает коричневые и фиолетовые оттенки, Обещания весны реализуются в зрелости лета. Летом природа словно находит своё выражение в изобилии и пышности форм и силе цвета, достигает пластической полноты своей созидающей мощи. Тёплые, насыщенные, активные цвета, которые находятся только в определённой части цветового круга, обладая особой силой и энергией, становятся главными для выражения цветовой интенсивности лета. При этом различные зелёные тона усиливают здесь лишь оттенки красного, а синие тона - звучание дополнительного к ним оранжевого цвета. 

Для изображения зимы, которая в своём магнитическом притяжении сил земли погружает природу в пассивное состояние, требуются цвета холодные, сияющие внутренней глубиной, прозрачные и одухотворённые. Величественный цикл дыхания природы, совершающийся в смене времён года, находит таким образом себе чёткое объективное цветовое выражение. Если при выборе цветовых сочетаний отказаться от наших познаний и не иметь постоянно перед глазами всего мира красок, то наш удел - это только безвкусные, ограниченные решения и потеря истинных и правдивых. 

По-видимому, нет иного пути для появления правильного суждения о выразительных качествах цвета, чем исследование его отношений с каким-либо другим цветом или их совокупностью. 

Для понимания психологически духовной выразительности каждого цвета, свойственной только ему, необходимы сравнения. Чтобы избежать возможных ошибок, необходимо самым точным образом дать название цвета, определить его характер, тон, который мы имеем в виду, а также цвет, с которым мы будем его сравнивать. Когда мы говорим - "красный цвет", необходимо иметь в виду, какой это красный, и по отношению к какому цвету возникла та или иная его характеристика. Желтовато-красный цвет, оранжево-красный - нечто совершенно иное, чем синевато-красный, а оранжево-красный на лимонно-жёлтом фоне опять-таки весьма сильно отличается от оранжево-красного на чёрном фоне или на лиловом фоне одинаковой с ним светлоты. 

В дальнейшем мы рассмотрим жёлтый, красно-оранжевый, синий, оранжевый, фиолетовый и зелёный цвета в том порядке, в каком они расположены на двенадцатичастном цветовом круге, и опишем их взаимоотношения, чтобы точно определить их психологическую и духовную выразительность. 

Жёлтый. 

Жёлтый цвет - самый светлый изо всех цветов. Он теряет это качество, как только его затемняют серым, чёрным или фиолетовым цветом. Жёлтый представляет собой как бы уплотнённый и более материальный белый цвет. Чем глубже этот ставший жёлтым свет проникает в толщу непрозрачных материалов, тем в большей степени он уподобляется жёлто-оранжевому, оранжевому и красно-оранжевому. Красный цвет является его границей, которую жёлтый перейти не может. В середине пути от жёлтого к красному стоит оранжевый, самая сильная и наиболее концентрированная степень проникновения света в материю. Золотой цвет представляет собой максимальную сублимацию материи силой света, неуловимо излучающегося, непрозрачного и лёгкого как чистая вибрация. 

В прежние времена золото часто использовалось в живописи. Оно означало светящуюся, излучающую свет материю. Золотые мозаичные своды византийских соборов, как и задние планы картин старых мастеров выступали в роли символического пространства нездешнего мира, чудесного царства солнца и света. Золотой нимб святых являлся признаком их особого озарения. Состояние святости постигалось как озарение светом, погружаясь в который, они почти лишались дыхания. Символом небесного света могло быть только золото. 

На рисунках показано, как один и тот же жёлтый, в зависимости от помещённых рядом с ним цветов меняет свою выразительность. Жёлтый на розовом фоне приобретает зеленоватый оттенок и его лучезарность пропадает. Там, где правит чистая любовь (розовый цвет), там рассудку и познанию (жёлтый цвет) приходится туговато. 

Когда жёлтый цвет наложен на оранжевый, то он производит впечатление очищенного светло-оранжевого тона. Оба цвета рядом напоминают о сиянии яркого утреннего солнца над полем зреющей пшеницы. Если жёлтый цвет дан на зелёном фоне, то он сияет, затмевая зелёный. Так как зелёный цвет представляет собой смесь жёлтого и синего, то жёлтый выглядит здесь, словно в гостях у родных. 

Жёлтый цвет на фиолетовом фоне приобретает чрезвычайно большую силу, суровую и безжалостную. Но когда жёлтый смешивают с фиолетовым, он немедленно теряет свой характер и становится болезненным, коричневатым и безразличным. 

Жёлтый на средне-осветлённом синем сияет, но как чужой и потерянный. Нежно чувственный светло-синий с трудом переносит рядом с собой светлое познающее начало жёлтого. Жёлтый на красном создаёт мощный, громкий аккорд, вызывающий в памяти звуки органа в пасхальное утро. Его великолепие излучает богатство познания и бытия. Жёлтый цвет на белом фоне  производит впечатление тёмного цвета, потерявшего свою лучистость. Белый цвет оттесняет его и ставит в положение подчинённого цвета. Если мы заменим белый цвет фона жёлтым, а жёлтый цвет белым, то оба цвета изменят своё выражение. 

Жёлтый цвет на чёрном фоне проявляет себя в самом ярком и агрессивном блеске. Он резок и остр, бескомпромиссен. 

Различное поведение жёлтого отчётливо демонстрирует трудности, которые появляются при попытке в общих словах дать определение выразительного своеобразия того или иного цвета без учета непосредственного наблюдения за его конкретными проявлениями в различных ситуациях.

Красный. 

Красный цвет на цветовом круге не имеет ни желтоватого, ни синеватого оттенка. Его мощную, неотразимую яркость нелегко затмить, но он чрезвычайно изменчив и легко принимает самые различные характеры. Он становится весьма восприимчивым, когда принимает желтоватый или синеватый тон. Как желтоватый, так и синевато-красный тон отличается большими возможностями своих модуляций. 

Красно-оранжевый цвет плотен и непрозрачен, но так ярок, словно наполнен внутренним жаром. Теплота красного цвета повышается в красно-оранжевом до силы пламени. 

Красно-оранжевый свет благотворно влияет на рост растений и усиливает деятельность органических функций. При правильном подборе контрастных цветов красно-оранжевый цвет становится выражением лихорадочной, воинственной страсти. Ассоциируясь с планетой Марс, красный цвет связан с представлениями о войнах и демонических мирах. И неслучайно одежда воинов была красно-оранжевой в знак их кровавого ремесла. 

Знамена революций были также окрашены в красно-оранжевый цвет. В этом цвете пылает жар страстной физической любви. Чистый красный цвет означает любовь духовную. В пурпурно-красном - цвете кардиналов - объединена светская и духовная власть. 

Меняя контрастирующие цвета, я постараюсь показать, как может в связи с этими изменениями меняться выразительность красно-оранжевого цвета. На оранжевом фоне красно-оранжевый кажется тлеющим, тёмным и безжизненным, словно засохшим. Если мы углубим оранжевый цвет до тёмно-коричневого, то красный огонь вспыхнет в нём сухим жаром; но только в контрасте с чёрным цветом красно-оранжевый развернёт свою высшую, непобедимую, демоническую страстность. На зелёном он будет действовать как дерзкий, раздражённый агрессор, банальный и шумный. На сине-зелёном фоне покажется разгоревшиеся огнём, а на холодном красном - угасающим жаром, принуждающим холодный красный к сильному, активному сопротивлению. Различные проявления красно-оранжевого цвета в наших опытах дают лишь слабое представление о его выразительных возможностях. В противоположность жёлтому цвету красный имеет очень много модуляций, поскольку его можно варьировать в контрастах тёплого и холодного, притупления и яркости, света и темноты, не разрушая его красной цветовой основы. Красный цвет, от демонически мрачного оранжево-красного на чёрном фоне, до ангельски-нежного розового, может выражать все промежуточные градации ощущений царства подземного и небесного. Для него закрыт только путь к эстетически-духовному миру, прозрачному и воздушному, ибо там господствует синий цвет. 
Синий. 

Чистым синим цветом называют цвет, в котором нет ни желтоватых, ни красноватых оттенков. Если красный всегда активен, то синий всегда пассивен, если относиться к нему сточки зрения материального пространства. Сточки зрения духовной нематериальности синий, наоборот, производит активное впечатление, а красный цвет - пассивное. Всё дело здесь заключается в "направлении взгляда". 

Синий цвет всегда холодный, красный всегда тёплый. Синий цвет словно сжат и сосредоточен в себе. И если красный подчинён крови, то синий подчинён нервам. Люди, которые в своих субъективных цветовых предпочтениях тяготеют к синим тонам, в большинстве отличаются бледным цветом лица и слабым кровообращением. Зато их нервная система выносливее. Синий цвет обладает мощью, подобной силам природы зимой, когда всё, скрытое в темноте и тишине, копит энергию для зарождения и роста. Синий всегда производит впечатление тени, а в зените своего великолепия стремится к темноте. Синий - это неуловимое ничто, которое всё же постоянно присутствует как прозрачная атмосфера. В земной атмосфере синий цвет разлит, начиная от светлейшей небесной лазури до глубочайшей синей черноты ночного неба. Синий привлекает нас трепетностью веры в бесконечную духовность. Для нас синий цвет - символ веры, как для китайцев он - символ бессмертия. 

Когда синий затенён, то его тусклый цвет вызывает в нас чувство суеверия, боязни, ощущение потерянности и печали, но вместе с тем этот цвет всегда указывает путь к сверхчувственно-духовному. 
Если синий цвет дан на жёлтом, то он кажется очень тёмным и потерявшим свою яркость. Там, где господствует ясный интеллект, там вера кажется тупой и тёмной. Когда синий цвет осветлён до светлоты жёлтого цвета, он излучает холодный свет. Его прозрачность превращает жёлтый в плотный материальный тон. Синий на чёрном фоне светится в полной своей чистоте и силе. Там, где господствует чёрное невежество, синий цвет чистой веры сияет подобно далёкому свету. Если мы поместим синий на лиловом фоне, то он покажется отчуждённым, пустым и бессильным. Лиловый отнимает у него значимость большой материальной силы, "осуществляющей веру". Когда лиловый становится более тёмным, к синему возвращается его блеск. На тёмно-коричневом (тускло-оранжевом) синий возбуждается до сильной вибрации, а рядом с коричневым цветом, как симультанном к нему, он обретает живую силу, а считавшийся "мёртвым" коричневый начинает праздновать своё воскрешение. На красно-оранжевом фоне синий сохраняет свою тёмную силу, которая находит себе выход в ярком излучении. Здесь синий цвет утверждает и оправдывает себя в своей странной нереальности. Синий на фоне спокойного зелёного цвета приобретает сильный красноватый оттенок. И только благодаря подобной склонности спасается от парализующей насыщенности зелёного цвета, сохраняя при этом своё живое воздействие. 

Синий, склонный по своей природе к выражению уединения, тихого смирения и глубокой веры, часто используется в картинах, изображающих Благовещение. 

Зелёный. 

Зелёный представляет собой промежуточный цвет между жёлтым и синим. В зависимости от того содержит ли он больше жёлтого или синего, меняется и характер его выразительности. Зелёный является одним из дополнительных цветов, который получается при смешении двух основных - жёлтого и синего цвета, но эту операцию трудно осуществить с той точностью, при которой ни один бы из них не преобладал. Зелёный - это цвет растительного мира, образующийся благодаря фотосинтезу таинственного хлорофилла. Когда свет попадает на землю, а вода и воздух высвобождают свои элементы, тогда силы, сосредоточенные в зелёном стремятся выйти наружу. Плодородие и удовлетворённость, покой и надежда определяют выразительные достоинства зелёного цвета, в котором соединяются познание и вера. Если сияющий зелёный затемняется серым цветом, то у зрителя легко возникает чувство ленивой вялости. Если зелёный принимает жёлтые оттенки, приближаясь к жёлто-зелёному цвету, то это создаёт впечатление юных весенних сил природы. Весеннее утро или утро раннего лета без жёлто-зелёного цвета, без надежды и радостного ожидания летних плодов немыслимо. Жёлто-зелёный может быть активизирован до своего предела путём добавления оранжевого цвета, хотя в этом случае он легко приобретает грубый, вульгарный характер. Если зелёный принимает синий оттенок, то это приводит к увеличению его духовной значимости. Марганцевый синий обладает наиболее богатым сине-зелёным тоном. Этот ледяной тон представляет собой полюс холода, подобно тому, как красно-оранжевый является в мире цвета полюсом тепла. Сине-зелёный цвет в противоположность к зелёному и синему производит впечатление сильной холодной агрессивности. Амплитуда модуляций зелёного цвета весьма велика и с помощью контрастных сопоставлений можно добиться его самых различных выразительных проявлений. 

Оранжевый. 

Оранжевый цвет - смесь жёлтого с красным - расположен в фокусе максимальной активной яркости. В материальной сфере он обладает яркостью солнечного света, достигая в красно-оранжевом тоне максимума активной, тёплой энергии. Праздничный оранжевый цвет легко принимает опенок гордой, внешней пышности. В разбелённом виде он быстро теряет свой характер, а затемнённый чёрным цветом тускнеет и переходит в тупой, ничего не говорящий и сухой коричневый. Если этот коричневый осветлить, то мы получим бежевые тона, создающие своим дружелюбием тёплую, благотворную атмосферу. 

Фиолетовый. 

Крайне трудно установить точный фиолетовый цвет, который не имел бы ни красноватого, ни синеватого оттенка. Многие люди не обладают способностью разбираться в оттенках фиолетового. В качестве антипода жёлтого цвета - цвета познания - фиолетовый является цветом бессознательного и таинственного, то угрожающего, то ободряющего, но всегда впечатляющего. В зависимости от соседних контрастирующих тонов он нередко может вызвать у зрителя даже гнетущее настроение. Когда фиолетовый цвет покрывает большие площади, он может стать определённо угрожающим, особенно рядом с пурпурным цветом. "Свет этого рода, падающий на ландшафт", - говорил Гёте, "наводит на мысль о всех ужасах гибели мира". Фиолетовый - это цвет бессознательного благочестия, который в затемнённом или более тусклом виде становится цветом тёмного суеверия. Из тёмно-фиолетового как бы прорываются таящиеся в нём катастрофы. Но как только он осветлён, когда свет и познание озаряют его суровое благочестие, то мы начинаем восхищаться его прекрасными нежными тонами. В самом общем виде диапазон выразительных возможностей мира фиолетовых тонов можно представить так: строго фиолетовый цвет несёт в себе мрак, смерть и одновременно благочестие, сине-фиолетовый вызывает чувство одиночества и самоотрешённости, красно-фиолетовый ассоциируется с небесной любовью и духовным величием- И в тоже время зародыши многих растений имеют светло-фиолетовые побеги и жёлтые зёрнышки.

Принято считать, что все осветлённые цвета представляют собой более светлые стороны жизни, в то время как затемнённые символизируют тёмные и негативные её силы. Проверить точность этих высказываний о выразительных проявлениях цвета можно с помощью двух опытов. Если два цвета являются дополнительными по отношению один к другому, то и их истолкования должны быть дополнительными между собой. 

Жёлтый : фиолетовый - ясное познание : тёмное, эмоциональное благочестие. 

Синий : оранжевый = смиренная вера : гордое самосознание. 

Красный : зелёный = материальная сила : сочувствие. Когда два цвета смешаны, то истолкование вновь возникшей смеси также должно соответствовать истолкованиям каждого из её компонентов. 

Красный + жёлтый = оранжевый = сила и познание порождает гордое самосознание. 

Красный + синий - фиолетовый = любовь и вера порождают эмоциональное благочестие. 

Жёлтый + сине - зелёный = познание и вера порождают сочувствие (сострадание). 

Чем больше мы будем размышлять о психологической и эмоциональной выразительности цвета, тем более таинственным он будет нам казаться. Изменчивыми, с одной стороны, являются проявления самого цвета, а с другой, и наши субъективные способности переживать цвет. Каждый цвет может изменяться в пяти аспектах: 
- в характере цвета, когда зелёный может стать более желтоватым или синеватым, а оранжевый может принять более красный или более жёлтый опенок; 

- в яркости, когда красный цвет может быть розовым, красным, тёмно-красным, а синий - голубым, синим и тёмно-синим; 

- в насыщенности, когда синий цвет может быть более или менее осветлен белым или затемнён чёрным, серым или его дополнительным - оранжевым цветом; 

- в количественном отношении или в распространении цвета, когда, к примеру, большое пространство зелёного цвета располагается рядом с маленьким пространством жёлтого цвета, или на полотне много жёлтого цвета по сравнению с зелёным, или же на полотне столько же жёлтого, сколько и зелёного; 

- в результате возникновения симультанных контрастных воздействий. 

Впечатления и душевные переживания художника могут быть очень интенсивны и велики, но если с самого начала работы над произведением он не выберет из всей цветовой совокупности мира цвета основной, нужной для него группы, то конечный результат может оказаться сомнительным. Поэтому подсознательное восприятие, интуитивное мышление и позитивные знания должны составлять одно целое, чтобы из многообразия доступных нам возможностей выбрать истинные и правильные. 

Матисс писал: "При правильной постановке дела выясняется, что процесс написания картины не менее логичен, чем процесс постройки здания. Вопросы таланта не должны играть здесь роли. Человек имеет его или нет. И если талант есть, то это так или иначе в произведении проявится". 

Использование выразительных возможностей цвета особенно характерно для произведений Конрада Витца (1410-1445) и прежде всего для следующих его картин: "Цезарь и Антипатр", "Давид и Абишай", "Синагога", Публичное художественное собрание в Базеле. К этому ряду можно причислить картины Питера Брейгеля Старшего (1 525-1 569) "Притча о слепых", Неаполь, Национальный музей, и Маттиаса Грюневальда (1475-1528) "Воскресение Христа" из Изенхеймского алтаря, Кольмар, Музей Унтерлинден. 

Исходной точкой теории цветовых впечатлений является исследование цветовых проявлений в природе. Это значит, что нам следует изучать впечатления, которые цветные объекты производят на наше зрение. 

Рассмотрим теперь проблему цвета в природе. С позиций физики все предметы сами по себе цвета не имеют. Когда белый свет - под которым мы подразумеваем солнечный свет - освещает поверхность какого-либо предмета, то последний в соответствии со своим молекулярным составом поглощает одни световые волны определённой длины, или цвета, и отражает другие. 

В разделе "Физика цвета" было установлено, что цвета спектра могут быть разделены на две группы, причём каждая из этих групп может быть объединена в один цвете помощью собирательной линзы. Полученные таким путём два цвета взаимно дополняют друг друга. Таким образом, отражённые поверхностью предмета световые лучи оказываются цветом, дополнительным по отношению к сумме поглощённых лучей. Отражённый цвет кажется нам тем локальным цветом, который присущ данному предмету. 

Тело, которое отражает все лучи белого света и не поглощает ни одного, выглядит белым. Тело, которое поглощает все лучи белого света и не отражает ни одного, кажется нам чёрным. 

Если мы осветим синее тело оранжевым светом, то оно будет казаться чёрным, ибо в оранжевом нет синего, который могло бы отразить это тело. Отсюда можно судить о громадном значении цвета освещения. 

Изменение цвета освещения меняет и локальные цвета освещённых предметов. Чем хроматичнее освещение, тем сильнее меняется локальный цвет. Чем цвет освещения ближе к белому, тем интенсивнее отражаются непоглощённые предметами цвета и тем более чистым покажется нам их локальный цвет. При изучении цвета в природе чрезвычайно важными оказываются наблюдения за цветом освещения. В этой связи было бы полезно обратиться к методам работы импрессионистов, которые непрестанно изучали изменения локальных цветов под действием меняющегося освещения. 

Само собой разумеется, что важен не только цвет освещения, но и его интенсивность. Свет не только придает окраску предмету, но и материализует его пластически. Для передачи этих качеств необходимо, по крайней мере, иметь ввиду три различные градации силы света: свет, обладающий полной силой, обладающий средней силой и свет, обеспечивающий ощущение тени. 

При освещении светом средней силы локальные цвета предметов приобретают особую чёткость, также как и фактурные особенности поверхностей становятся более очевидными. При свете в полную силу цвет предмета высветляется, а в тени - воспринимается смутным и затемнённым. 

Отражённые цветовые лучи весьма сильно изменяют локальные цвета предметов. 

Локальный цвет, как уже было замечено, возникает благодаря тому что цветовые лучи отражаются и переходят в окружающее пространство. Если данный предмет имеет красный цвет и его красные лучи падают на рядом стоящий белый предмет, то на последнем заметно красноватое отражение. Если красные лучи упадут на зелёный предмет, то мы увидим на нём серо-чёрное отражение, ибо взаимодействие красного и зелёного цвета ведет к уничтожению друг друга. Если красные лучи падают на чёрную поверхность, то на ней видны черно-коричневые рефлексы. 

Чем более глянцевыми будут поверхности предметов, тем сильнее и ощутимее будет отражение. Изучая изменения собственно цвета предметов при непрерывном изменении цвета солнечного света и цвета отражений, импрессионисты пришли к заключению, что локальные цвета растворяются в общей цветовой атмосфере. Это означает, что при изучении цветовых впечатлений следует обратить внимание на четыре главных момента: локальный цвет предмета, цвет освещения, цвет при интенсивном и теневом освещении. 

Предмет может быть представлен различным образом. Он может быть изображён сверху спереди и сбоку в самых точных его пропорциях. И это будет аналитической формой его изображения. Затем предмет может быть вычерчен согласно законам перспективы или же передан пластически с помощью света и теней. Красная ваза и жёлтый ящик могут быть нарисованы в перспективе и плоско покрыты каждый своим локальным цветом. Затем форма и цвет с помощью светлых и тёмных тонов могут получить пластическую проработку. При этом пластическая интерпретация может быть превращена в плоскостную, если цвет предметов по своему тону и светлоте будет связан с цветом и светлотой фона. 

Именно таким образом достигается тональная связь изображённых предметов с плоскостью картины. Если каждый предмет и каждую плоскость изобразить в соответствии с их реальным природным цветом, то можно добиться вполне реалистически конкретного изображения. Но такая композиция будет состоять из множества отдельных частей, которые неохотно будут стремиться к объединению. 

Если же цвет предметов выступает как локальный цвет живописной композиции в целом, и объект обретает здесь свой собственный цвет как красное в общем красном или жёлтое в общем жёлтом, то предметы теряют свою изолированность. Они растворяются в своей собственной атмосфере, которая становится живописной атмосферой картины.

Пластического впечатления можно добиться благодаря модуляциям холодных и тёплых тонов, которые способствуют растворению локальных цветов. В этом случае места, решённые в светотеневых отношениях, занимаются равными им по тональности холодными или тёплыми вариациями локальных цветов. При этом контраст света и тени в значительной мере смягчается, вызывая ощущение повышенной живописности. 
При изучении локальных цветов следует обратить внимание на изменения, обусловленные и цветом самого освещающего света. Так, при голубоватом освещении зелёная ваза будет выглядеть сине-зелёной, ибо локальные цвета смешиваются с цветовым тоном освещения. Отражённые цвета растворяют локальные тона, освобождают форму и цвет предметов от жёсткой определённости, превращая всё в полифонию цветовых пятен. 

Делакруа говорил в связи с этим, что "вся природа есть отражение". 

К области изучения импрессионистических проявлений цвета относится также и проблема цветных теней. Если в летний вечер в оранжевом свете заходящего солнца и при голубом небе на востоке наблюдать за тенями деревьев, то очень отчётливо виден их голубой цвет. Ещё заметнее цветные тени зимой, когда все улицы покрыты белым снегом. Под тёмно-синим ночным небом в оранжевом свете уличных фонарей тени на снегу приобретают глубокий, светящийся синий цвет. Проходя зимним вечером после снегопада по улице, освещённой пестрой цветной рекламой, легко заметить красные, зеленые, синие и жёлтые тени, лежащие на белой земле. 

В живописи эти природные явления были освоены импрессионистами. Синие тени деревьев, появившиеся в их картинах, вызвали большое волнение среди посетителей выставок. Поскольку до этого царило всеобщее мнение, что тени должны иметь серо-чёрный цвет. Хотя импрессионисты пришли к изображению цветных теней, опираясь только на тщательные наблюдения за природой. 

Однако понятие "импрессионизм", в том значении, в каком оно употребляется в настоящее время, не ограничивается собственно принадлежностью лишь импрессионистической школе живописи. Я причисляю к числу импрессионистически мыслящих художников и братьев Ван Эйк, Гольбейна, Веласкеса и Сурбарана, и братьев Ленен, Шардена и Энгра, поскольку их произведения во многом обязаны точным наблюдениям природы. 

Китайская живопись тушью тоже в значительной мере импрессионистична. Мировоззрение древнего Китая требовало уважения к природе и её силам. Поэтому нельзя удивляться тому, что художники уделяли серьёзное внимание изучению природных форм. Горы, вода, деревья и цветы были для них духовными символами. Китайские художники изучали природные формы настолько долго, пока не овладевали ими, как овладевали своими буквенными знаками. Для изображения природных форм они, в большинстве случаев, пользовались одной только краской, своей чёрной тушью, которую заставляли звучать во всех возможных опенках. Абстрактный характер самой туши усиливал символический смысл их живописи. 

В современном искусстве можно встретить картины, на которых человеческие лица изображены зелёными, синими или фиолетовыми. Непосвящённый зритель часто не знает, что ему и думать. У художников подобное использование цвета может иметь самые различные причины. Синий и фиолетовый цвет для изображения человеческого лица может иметь экспрессивное значение, выражая некое психологическое состояние. Зелёный или синий цвет лица может иметь и символический смысл. В этих изображениях нет ничего нового. Подобное символическое отношение к цвету можно встретить уже в искусстве древней Индии и Мексики. Зелёный или синий цвет лица может объясняться и собственно тенью, которую даёт цвет освещения. Проблемы цветных теней могли бы прояснить следующие эксперименты. 

В 1944 году в Цюрихе по случаю выставки в Музее декоративного искусства, посвящённой феномену цвета, мною был прочтён доклад о цветных тенях. Я продемонстрировал, что белый предмет, освещённый при дневном свете красным светом, даёт зелёную тень. Зелёный - отбросил тень красную, жёлтый - фиолетовую, а фиолетовый - жёлтую. Каждый цветной свет при дневном свете отбрасывает тень дополнительного к нему цвета. Я попросил руководителя класса фотографии Ганса Финслера сфотографировать это явление. Цветные фотографии показали, что цветные тени были действительно реальными, а не являлись результатом симультанного контраста. 

В этой связи следует подчеркнуть, что при этих опытах все цветовые смеси были результатом сложного цветового синтеза, потому что дело касалось собственно цветного света, а не пигментных красок. 

Исследования цветных теней, предпринятые в последующих опытах, дали поразительные результаты. 

При красно-оранжевом цвете освещения при отсутствии дневного света получается чёрная тень. При синем или зелёном цвете освещения тени также оказываются чёрными.

Освещение предмета при отсутствии дневного света двумя цветными лучами дало такие результаты: при красном и зелёном свете, красные лучи отбрасывали зелёные тени, а зелёные лучи отбрасывали красные. Перекрещивающиеся тени давали чёрный цвет, а смесь зелёного и красного света была жёлтой; при опыте красно-оранжевым и зелено-синим светом, красно-оранжевый отбрасывал синюю тень, а зелено-синий - красно-оранжевую. Два луча пересекающихся теней давали чёрный цвет, а смешанный цвет двух освещающих лучей - пурпурно-розовый; когда для освещения использовался зелёный и синий цвет, то зелёный отбрасывал синюю тень, а синий - зелёную. Пересечение теней отбрасывало чёрную тень, а тень от смеси двух освещающих лучей была сине-зелёной. 

Если для опыта взять три разных освещения, а именно - красно-оранжевое, зелёное и сине-зелёное, то при красно-оранжевом цвете освещения отбрасывается тень сине-зелёного цвета, зелёный луч даёт тень пурпурно-розового цвета, а сине-зелёный - жёлтую. При пересечении всех трёх цветных теней получался чёрный цвет, а совмещение самих цветовых лучей давало просто белый фон. 

Изучение цветовых впечатлений даёт художнику ещё много возможностей для постижения цветовых тайн природы и их использования в искусстве. 
Воздействие тонов и оттенков цвета на человека
  Цвета различаются многочисленными оттенками. Они могут быть светлыми и темными, яркими и тусклыми.

Те цвета, в состав которых входит белый цвет, называются бледными или светлыми оттенками и тонами, а те тона и оттенки, которые получаются при добавлении черного цвета, называются темными.

Все цвета обладают светлыми и темными оттенками, кроме индиго, который оттенков не имеет.

Яркие насыщенные тона указывают на положительные свойства, а темные несут в основном негативную энергию.

Пастельные тона обычно являются высшим проявлением того или иного цвета, они усиливают положительное воздействие основных цветов.

Необходимо также принимать во внимание тот факт, что все цвета, за исключением первичных, состоят из смеси других цветов. Оранжевый, например, состоит из желтого и красного, желтый из красного и зеленого, зеленый - из синего и желтого и т.д. Поэтому эти цвета несут в себе энергию составляющих его цветов. Так, например, подвергаясь воздействию зеленого цвета как гармонизирующего, одновременно будет иметь место влияние желтого (ментальное стимулирование) и синего (успокаивающее влияние). Вот почему зеленый так хорош для цветотерапии: он объединяет два конца спектра - теплый и холодный.

Вот некоторые свойства светлых и темных оттенков.

 Оттенки красного

· розовый - безусловная любовь, нежность, женское начало, спокойствие, расслабление 
· алый - чувственность, бесповоротные решения, фанатизм малиновый - любовь к жизни, а не борьба, настойчивость, индивидуальность 
· темно-бордовый (почти коричневый) - сила воли (от красного) и склонность к глубоким размышлениям (от коричневого), недостаточная целеустремленность 
· темно-красный - снисходительность, попустительство в сексуальных отношениях, инертность 
Оттенки оранжевого 
· персиковый, абрикосовый - общение, ощущение полноты жизни
· темно-оранжевый - самодовольство 

Оттенки желтого
· бледно-желтый - свобода 
· лимонно-желтый - безудержность, жестокость 
· золотой - зрелость, мудрость, жизнеспособность, неизбежная победа, но с другой стороны, пессимизм, ограниченность, бесчестие 
· темно-желтый - подозрительность, критицизм, злоба
Оттенки зеленого 
· изумрудный - благополучие 
· бледно-зеленый - умение отдавать, не требуя взамен
· темно-зеленый - зависть, горечь 
Оттенки голубого 
· темно-голубой - преданность, надежность 
· бледно-голубой - духовность и миролюбивое отношение
Оттенки фиолетового 
· лавандовый, лиловый, сиреневый - высшее выражение талантов, мистическое и эстетическое восприятие жизни
· темно-пурпуровый - негативное воздействие, направленное на усиление отрицательных черт характера
Спектр

Цвета, видимые человеческому глазу, в действительности являются лишь малой частью электромагнитного спектра, который включает с одно конца инфракрасный цвет, а с другого ультрафиолетовый, которые мы не видим.
Традиционно, говоря о цветах спектра, рассматриваются 7 цветов радуги. Мы же будем рассматривать 12 цветов хроматического круга.
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Красный
2. Оранжевый
3. Желтый
4. Зеленый
5. Изумрудный
6. Бирюзовый
7. Голубой
8. Индиго (синий)
9. Фиолетовый
10. Пурпурный
11. Маджента
12. Розовый
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Пример коллекции цветовых сочетаний «Японский стиль»

Макетирование
Макетирование - процесс создания оригинал-макета. Сначала собираются исходные материалы: текст, картинки, эскизы, рисунки, фотографии. При необходимости, исходные материалы проходят вторичную обработку: проверка орфографии, обработка изображений (сканирование, ретушь и пр.). Затем происходит верстка макета - все компоненты размещаются в модуль нужного формата; подбирается шрифт для текста (начертание, размер букв); вставляются обработанные изображения. 

У макетирования есть еще один плюс - макет и готовый продукт можно писать на разных языках. 

В процессе макетирования строится модель, включающая все тестируемые компоненты. Можно использовать различные способы ее построения, от изображения элементов на бумаге до создания рабочего макета. Различают “горизонтальное” и “вертикальное” макетирование. 
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“Горизонтальное” макетирование означает представление в макете широкого спектра параметров продукта, но без их детальной проработки. Этот вид макетирования применяют на ранних стадиях разработки. 

[image: image111.jpg]


При “вертикальном” макетировании исследуют функциональность отдельных компонентов продукта. Так как этот вид макетирования предполагает детальное изучение небольшого сектора, его следует проводить лишь после завершения. 

Макет (архитектурный) - объемно-пространственное изображение проектируемого или существующего сооружения, а также целого архитектурного ансамбля. Выполняется в различных масштабах из гипса, дерева, картона, папье-маше, пластмасс и других материалов. 

Макет служит для проверки и уточнения взаимной согласованности всех частей архитектурной композиции и дает возможность наглядно ознакомиться с ее объемами, увязкой с рельефом местности и другими особенностями. В зависимости от назначения макет либо во всех деталях воспроизводит оригинал в наружных объемах и в интерьере (в этих случаях макет называется моделью), либо выполняется в той или иной степени приближения. 

Изготовление архитектурных макетов

Макеты могут использоваться для различных целей: 

- для оформления торгового зала;

- в качестве выставочной конструкции;

- макеты зданий и сооружений - для защиты архитектурного проекта и предварительного осмотра.

- для оформления в тренинговых центрах - для обучения персонала.

- для оформления семинаров с проектировщиками.
Примеры выполнения макетов

Загородный дом

Архитектурный макет изготовлен в масштабе 1:100. Материал-пластик. Внутренняя и внешняя подсветка. Копак из оргстекла 

	



	




	



	





Жилой дом

Архитектурный макет изготовлен в масштабе 1:75. Материал - пластик. Внутренняя и внешняя подсветка. Подземный гараж. 
	



	




	



	




	



	





Жилой район "Новая Трехгорка"
Архитектурный макет изготовлен в масштабе 1:500. Материал-пластик.
	



	




	



	




	
	


Школа 

Концептуальный макет изготовлен в масштабе 1:200. Материал оргстекло 
	



	




	



	





	






Эскиз макета


     




     


Интерьер
СТИЛИ В ИНТЕРЬЕРЕ

Стиль, имидж, мода, хороший вкус... Эти понятия стали неотъемлемой частью жизни каждого современного человека. Как хочется быть модным и стильным, неповторимым, подчеркнуть свою индивидуальность. И при этом идти в ногу со временем. Или даже чуть-чуть опередить его. Но за временем трудно угнаться, а модные тенденции приходят на смену друг другу с умопомрачительной скоростью. А ведь модной и современной должна быть не только одежда, модель сотового телефона или автомобиль, но и то место где мы живем. Причем как внутреннее, так и внешнее его убранство.

История любого интерьера или архитектурного произведения неповторима и удивительна. Если все перипетии их создания выразить в словах, образовался бы новый жанр литературы - "архитектурный роман". И в каждом из этих романов было бы два главных героя: тот, кто мечтает и тот, кто превращает мечту в реальность. А между этими двумя - нечто необъяснимо увлекательное, впитавшее в себя детские воспоминания и застарелые привычки, смелые эксперименты и нелепые страхи, неожиданные разочарования и окрыляющие победы. Все то, что называется образом, индивидуальностью и стилем.

Стиль традиционно определяется как совокупность черт, единство выразительных приемов и средств, идейная или художественная общность, которая может быть присуща определенному времени, направлению в искусстве, отдельному человеку или его дому.

Дизайн интерьера может быть выдержан в каком-либо едином стиле, главное, чтобы оформление квартиры соответствовало мировоззрению хозяина, его характеру, привычкам. Однако в помещении может наблюдаться и смешение стилей. Важно, чтобы они были уместны, гармонично вписывались в окружающее пространство и подчеркивали индивидуальность владельцев.
Египетский стиль

Дошел до нас благодаря развитому заупокойному культу древних египтян.

Дошедшие до нас памятники - это храмы, дворцы и гробницы, т.е. монументальные сооружения, призванные олицетворять собой Вечность. Хотя стиль просуществовал на протяжении 4000 лет, традиции декорирования практически не изменялись.

Впоследствии на элементах стиля базируется весь Ампир и отчасти Ар-Деко.
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Античность

Под античностью поминают архитектуру древней Греции и Рима.

Древнегреческая архитектура, возникшая, на островах Эгейского моря была настолько гармоничной и целостной, что впоследствии воспринималась более поздними стилями (Ренессанс, Классицизм, Неоклассицизм) как первоисточник, как некий эталон для подражания.

Величайшим достижением греческих зодчих было "изобретение" ордера (художественной системы оформления стоечно-балочной конструкции) - дорического (Парфенон), ионического (хр. Ники Алтерос) и коринфского.

Древние Римляне, будучи хорошими учениками греков, не только полностью восприняли их наследие, но и развили его, дополнив ордерную систему тосканским и композитным ордерами. Совместив греческий ордер, италийскую арку и цилиндрический свод "изобрели" арочно-ордерную ячейку (триумфальная арка).
Византия

На Востоке родился и эволюционировал так называемый центрический тип храма, когда центральное помещение делалось большим и, как правило, перекрывалось куполом. Купол, являясь для верующих олицетворением рая небесного, присутствовал в наличие каменного свода.

Характерными признаками интерьера являются толстые стены, прорезанные маленькими окнами, призванные воспринимать распор от купола, если таковой имеется, преобладание горизонтальных членений над вертикальными, в основном, циркульные и полуциркульные арки.

Готика

В этом стиле используется каркасная система строительства. Перед дизайнером стоит задача показать обширность и величие интерьера. Это достигается путем использования вытянутых, стрельчатообразных форм. Здесь мы можем встретить высокие окна с витражами из кусочков стёкол со свинцовыми прокладками, или окна в виде роз, которые использовались при украшении французских соборов. Используются многочисленные порталы, чаще всего перспективные, скульптура и рельеф вытянутых, изогнутых форм, в обрамлении мебели преобладают сложные орнаменты.
Барокко
Свойственны контрастность, напряженность, динамичность образов, аффектация, стремление к величию и пышности, к совмещению реальности и иллюзии, к слиянию искусств , (скульптуры, живописи, архитектуры). Сложные, обычно криволинейные формы, эффектные декоративные композиции. Основные черты барокко - парадность, торжественность, пышность, динамичность, жизнеутверждающий характер. Искусству барокко свойственны смелые контрасты масштабов, света и тени, цвета, совмещение реальности и фантазии. Широкое использование в декоре таких материалов как позолото, габеленов, различные по фактуре тканей. Узоры и орнаменты в интерьере покрывают стены и потолки, живописные панно и зеркала. Узоры часто резные или лепные в виде причудливых завитков. Скульптура на [image: image113.jpg]


мифологические темы.
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Возрождение

Используется ордерное членение стены, арочные галереи, колоннады, потолок приобретает куполообразную форму. Чередование прямоугольных комнат с комнатами круглыми в плане, получившими название "ротонда". Потолок украшается расписными плафонами.
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Классицизм

Стиль, обратившийся к античному наследию как к идеальному образцу. Классицизму присущи четкость и геометризм форм, логичность планировки, сочетание стены с ордером и сдержанным декором. Художественным формам классицизма свойственны строгая организованность, уравновешенность, ясность и гармоничность образов. Для декора стен используются симметричные ниши, портики, статуи.
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Романский стиль

В интерьерах романского стиля наблюдается суровость, ему присущи росписи и рельефы, в условных, экспрессивных формах, Скульптура слегка грубовата и вытянута в формах, преобладают полусказочные сюжеты. Интерьер напоминает по своей структуре и мощности крепость феодалов: "Донжон".
Ар-нуво (art nouveau)

Стиль, развившийся в архитектуре, искусстве и дизайне Европы в конце XIX века в противовес неоготике. Для него характерны извилистые, плавные очертания с явной тенденцией к ассиметрии. В мебельном декоре присутствуют природные и растительные мотивы. Для убранства в стиле ар-нуво характерно изображение женских фигур со струящимися потоками волос. В России этот стиль вошел в историю под названием модерн.

Ар-деко (art deco)

Ар-деко, вошедший в моду в 20-30 гг., отчасти продолжил традиции Ар-нуво. Вместе с тем, влияние на него оказали кубизм, народное американское искусство и дизайн бурно развивавшегося в то время машино- и самолетостроения. Этот стиль характеризуется скругленными углами, строгими вертикальными линиями, и "отступающими" формами. От всех мебельных стилей его отличает применение декоративных элементов в виде зигзагов, окружностей, треугольников, солнц.

Минимализм и хай-тек

Это два направления модерна, они очень близки друг другу: мало предметов мебели, мало деталей, мало декора. Задача этих стилей: максимальная рациональность и предельная лаконичность форм,. Предпочтение отдается крупным монолитным формам. Поверхности предметов чаще всего из цельных плит, полы - из наиболее длинных и широких досок. Сами поверхности должны быть идеально обработанными. Здесь нет ничего лишнего, всё спрятано в стенные шкафы. Современные шкафы-купе - дань именно этой моде.

Минимализм

Дизайнер-минималист обычно берёт за основу один- два цвета. Оживляется интерьер за счёт немногочисленных выразительных деталей, контрастирующих с общим фоном. Это может быть ваза, икебана, картина, инсталляция. В своих истока минимализм демократичен, но будучи высокотехнологичным - это простота непозволительно роскошна для многих. Предметы минимализма ассиметричны, и часто запоминаются необычностью своих образов.
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Хай-тек

Это направление подразумевало ультрасовременный способ формирования среды из сборных технических деталей, открыто выявленных в конструкциях. В нем главенствует техника, что влияет на психологию восприятия проектных решений мебели, организующих пространство интерьера.
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Индустриальный (industrial)

Тесно примыкает к минимализму индустриальный стиль с открытыми стерильными пространствами, словно из фантастического фильма, и металлическими предметами, напоминающими космические приборы и оборудование.

Современный (contemporary)

Одна из модернистских стилистик второй половины XX века. Наряду с названием "contemporary" употребляется "modern". Для стиля характерны скругленные, смягченные линии и гладкие поверхности. Понятие "современный" часто используется как общий термин для обозначения стиля, лишенного очевидной принадлежности к прошлой истории.
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Модерн

Создание необычных, подчеркнуто индивидуализированных интерьеров, все элементы которых подчинялись единому орнаментальному ритму, большое внимание уделяется стилизованному растительному узору, гибким текучим формам. В интерьерах часто встречается свободная планировка, разные уровни пола, расширяются оконные проемы. Задача дизайнера - импровизация на выбранную тему. Стены помещений покрываются причудливыми, ассиметричными, извивающимися линиями; становятся красочными, часто декорируются гипсовой пластикой. Стилизованный растительный орнамент располагается не только на стенах, потолке ( в плафонах), и полу, но он также доминирует и в декоративном убранстве мебели. Это может быть всего лишь декоративная линия на какой-нибудь части мебели, а может и предмет интерьера выступать в виде стилизованного растения или животного. Параллельно развивается конструктивная линия в мебели, где элемент декора сведен к минимуму.
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Пост-модернизм (post modern)

Развивается в конце XX века в архитектуре и искусстве в противовес модернистскому радикализму. Постмодернисты используют сплав различных стилей прошлого, например, классический и барокко, часто применяя их с ироническим эффектом. Специфика стиля - гипербола как инструмент создания яркого театрального образа среды.

Кич (kitch)

Объединенное название некоторых течений постмодернизма, таких как Мемфис, использующих потенциал дурновкусия и прелести сентиментальных поделок массового спроса. Это игра в антидизайн, возникшая как протестное течение в интерьерной моде для тех, кто готов относиться к среде своего обитания не слишком серьезно.

Неоклассицизм (neoclassic)

Неоклассицизм XX века восходит к неоклассицизму XVII-XVIII вв. с его обращением к античному греческому и римскому стилям. Современное использование классических мотивов включает как строгие античные, так и более пышные и прихотливые формы, присущие ампиру и рококо. Для неоклассического декора характерны изображения листьев акантуса, раковин, архитектурные фрагменты.

Эклектика

Эклектика сочетает в себе несколько стилей, она позволяет формально сосуществовать элементам нескольких стилей в одном интерьере. Секрет эклектики заключается в ограничении двумя-тремя стилями и объединении их за счет фактуры, цвета. Для него характерны: шелковые обои и тяжелые теплые драпировки на окнах и дверях; мягкие диваны с декоративными подушками, индийские покрывала, ковры; позолоченные накладки, украшающие рамы для картин и зеркал люстры из стекла или золоченого дерева, полы из наборного паркета.
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Традиционный (traditional)

К традиционным принято относить респектабельные интерьеры, воплощающие буржуазный порядок жизни. Это добротная, основательная мебель в стиле прошлых эпох, интерьер, состоящий из предметов, всегда имеющих историческую принадлежность.

Кантри

Напоминает деревенский стиль. При отделки интерьера используется исключительно натуральные природные материалы: кирпич, дерево, ротанг, при этом создается ощущение уюта и комфорта. Преобладание в интерьере простых натуральных тканей - ситца, льна. В качестве аксессуаров зачастую используются старинные вещи, редкие книги, цветы. Очень популярны ковбойские аксессуары, ткани в клетку или мелкий цветочек. Плетеная или деревянная некрашеная мебель. Сдержанная цветовая гамма: оттенки серовато-зеленых, кремовых, бежевых; с различными коричневыми тонами могут сочетаться небольшие красные и зеленые включения.
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Экзотический (exotic)

Интерьеры, обставленные и декорированные стилизованными или подлинными предметами этнических культур в их наиболее ярких и необычных проявлениях с отголосками далекой и неведомой жизни.
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Японский стиль

Один из наиболее распространенных стилей. Это минималистско-декоративный стиль, в котором ничто не перегружает внимание, пространство структурировано спокойно и внятно. Характерная для этого стиля клетка деревянного каркаса прослеживается во всем: в оконных рамах, дверях, перегородках. Обшивку стен и потолка выполняли светлыми породами древесины; раздвижные перегородки и детали стен - нежных расцветок. На полу - мягкие толстые циновки. У японцев особое отношение к природе, поэтому японский стиль ассоциируется с природными цветами, преимущественно в светлой гамме: оттенки бежевого, белый, кремовый, молочный. Сдержанные светлые тона характерны и для японской мебели, поверхность мебели и стен гладкая, нефактурная. Ткани тоже кремовые и белые, преимущественно натуральные: хлопок и шелк. Иероглифы - почти неизбежный атрибут оформления жилья.
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Использование цвета в оформлении интерьера Вашего дома является одним из наиболее мощных инструментов фэн–шуй. Согласно законам фэн-шуй, равновесие должно быть достигнуто как символически так и в физическом плане. Схема также должна включать целый ряд цветов, символизирующих множество аспектов вашей жизни. 

Согласно учению фэн-шуй каждый цвет имеет собственную частоту колебаний, и задача состоит в том, чтобы сбалансировать их между собой и с другими потоками энергии в окружающей среде. Целенаправленно применяя различные цвета, мастер фэн-шуй сможет вызвать позитивные изменения и вдохнуть жизненную энергию в дом или офис. 

В фэн-шуй, где значение символики очень велико, каждый цвет имеет лишь ему присущий скрытый смысл. Психологическая и субъективная реакция на цвет играет ключевую роль. Символическое значение цвета воздействует на наше сознание, и, таким образом, цвет можно использовать для манипулирования сознанием. Цвета могут возбуждать, расслаблять или подавлять. Они могут олицетворять ощущения, характеры, происшествия и т.д. Цвет может вызывать определенные образы и чувства, связанные с прошлым. Поэтому важно помнить, что восприятие цвета субъективно. Например, синий цвет считается смягчающим и успокаивающим. Но если человек подвергся агрессии со стороны лица, одетого в синий костюм, или попал под автомобиль синего цвета, вряд ли этот цвет будет его успокаивать. 

Задача состоит в том, чтобы все цвета, представленные в спектре излучения, были уравновешены в любой части дома. Цвет в фэн-шуй используется, чтобы излечивать и успокаивать, улучшать самочувствие, увеличивать позитивную энергию и подавлять отрицательную. Как известно синий и фиолетовый цвет уменьшают головную боль, красный увеличивает давление, розовый успокаивает, а желтый и зеленый помогают при заболеваниях желудочно–кишечного тракта. Часто цвет помогает в позитивной визуализации цели, улучшении памяти и активизации мыслительных процессов. 

Цвет является основным инструментом дизайнера при создании стиля, настроения и визуального образа. То что вы видите, создает впечатление – если глаза верят во что-то, значит верит и разум. Поэтому цвета могут быть использованы, чтобы обмануть глаза, то есть осуществить пространственную и тепловую коррекцию подсознания: светлые тона сделают маленькую комнату зрительно больше, темные тона уместны в помещениях со слишком высокими потолками, теплые тона согреют холодные помещения и усилят Ваш аппетит в столовой. 

В фэн–шуй существует метод, который позволяет использовать цвета, чтобы создавать гармоничный баланс энергии. Основной цвет может стимулировать пространство или содействовать транзиту энергии в другие помещения. Яркие краски вокруг входной двери помогают проникать энергии внутрь. Красная лента или полоса могут помочь затормозить слишком быстрое движение Ци. 

Грамотный подход к проблеме цветовой гаммы состоит в том, чтобы использовать цвета пяти стихий, а именно – зеленый (дерево), красный (огонь), желтый (земля), белый (металл), черный (вода). Следует обеспечить присутствие и гармонию этих цветов в каждой комнате. Дверь главного входа следует окрашивать в цвет, который соответствует компасному направлению: север (вода) - синий, серый и черный; юг (огонь) - красный, пурпурный или бордовый; восток (дерево) – зеленый, голубой; запад (металл) – белый, серебристый. Если какой–либо элемент будет отсутствовать в доме, вы почувствуете потерю одной из главных опор в делах и жизни. Чтобы уравновесить потерю, как раз и важно использовать цвета. 

Цвета разделяют по признаку инь (мягкие тона, символизирующие женское начало) и ян (яркие тона, символизирующие активную мужскую энергию). Необходимо соблюдать равновесие между ними. 

Цветовые решения могут быть использованы в зависимости от расположения комнат и зон фэн–шуй, соответствующий различным сферам жизни. Каждая зона связана с определенными цветами. Цвет семьи – зеленый, богатства – зеленый и красный, авторитета – красный, женитьбы – розовый и белый, детей – белый, полезных людей – белый и черный, карьеры – черный, знания – черный и зеленый и в центре всех энергий – желтый. 
Значения различных цветов в интерьере. 

Белый 
Белый цвет – это цвет пространства, который может быть использован, чтобы усилить ощущение простора. Он олицетворяет элемент металл и осенний сезон. Белый притягивает, символизирует уменьшение энергии и принадлежит ян. 

Символика. Негативные аспекты. Применение. Белый цвет – это свет, холод и снег. Олицетворяет чистоту, невинность, молодость и правду. Он также отвечает за добрые намерения, силу духа, искренность и естественность. Чрезмерное использование белого цвета может вызвать избыток холодной энергии, а в спальне – охлаждение в интимной жизни. В этом случае важно добавить в интерьер картины, разные цветы в горшках и другие яркие детали. Если вы хотите усовершенствовать духовное знание, развить в себе религиозное чувство и использовать такой метод самоочищения, как медитация, занимайтесь этим в комнате с белыми стенами. 

Черный 

Черный цвет зрительно уменьшает пространство. Он притягивает как положительное, так и отрицательное. Олицетворяет энергию инь в ее наиболее сонном состоянии. 

Символика. Негативные аспекты. Применение. Олицетворяет тьму, ночь, пустоту, траур, безразличие, депрессию, упадок духа и смерть. Он также является символом воды, зимы, разлуки, падения, глубины, опасности и большой беды. В людях означает достоинство, отчужденность и одиночество. Ассоциируется с деньгами и честью. В любой культуре черный цвет ассоциируется с демонами, ведьмами и черной магией. Отделка черным цветом комнаты вызывает чувство усталости и депрессии. Иногда подчеркивает тайну и загадочность предметов искусства. В сочетании со светлыми тонами черный цвет является показателем внутренней силы. Используйте черный (умеренный), если комната слишком ярко освещена солнцем и имеет чрезмерно большие размеры или высокий потолок. 

Синий 
Синий цвет олицетворяет дары судьбы и божественную силу. В синий цвет окрашивали кресла высших китайских чиновников. Синий индиго – излюбленный массами цвет одежды (джинсовая ткань). Он представляет энергию инь и может оказывать демпфирующее воздействие на проявления энергии и силы. 

Символика. Негативные аспекты. Применение. Синий – это цвет воды, прозрачности, влажности, дождя, холода, льда. Синий цвет выражает самоуважение и таинственность. Символизирует уединение, доверие, служение. Синий цвет навевает уныние, способствует самокопанию и скрытности. Синий часто рассматривают как терапевтическое средство для души и тела. Матовый синий способствует размышлениям. Используется для уменьшения аппетита, лечения болезни щитовидной железы и восстановления обмена веществ. С этим цветом достигается самоконтроль и умение управлять обстоятельствами. Цвета голубого неба содействуют умственному и эмоциональному росту детей. 

Зеленый 
Зеленый цвет традиционно является цветом жизни, силы, воскрешения и изобилия. 

Символика. Негативные аспекты. Применение. Зеленый цвет – это ясность, прохлада, природа, свежесть, покой и мир. Зеленый – цвет начинаний, роста и изобилия. Символ спокойствия и долголетия. Выражает энергию экспансии. Считается, что темно – зеленые тона слишком тяжелые, чтобы их использовать для внутренних помещений. Светло – зеленый может заставить погрузиться в прошлое. Зеленый цвет свежести, покоя и мира идеально подходит для спальни. Он также является цветом новых начинаний, роста и изобилия. Если вам надо усилить такую сферу вашей жизни, как карьера, окрасьте в зеленый цвет соответствующую зону дома или офиса. Зеленый цвет приносит удачу, успех и деньги. Он даст вам здоровье и способность к концентрации. Яблочно – зеленый цвет даст возможность добиться успехов в учебе вашему ребенку. Используйте зеленый цвет, чтобы достичь гармонии, выздоровления и единства с природой. 

Красный 
Красный – это цвет огня, и он привлекает позитивные явления. В китайской науке и философии красный цвет означает пространство, жизненную силу и максимум энергии. 

Символика. Негативные аспекты. Применение. Это блестящий и интенсивный цвет, который может означать непроницаемость, сухость, огонь, страсть, тепло, волнение, интенсивность. Он олицетворяет лето, освещение, чистоту и интеллект. Изобилие красного цвета придаст вам энергию, но негативную, например, сильный гнев, чрезмерный критицизм, ярость, войну и кровопролитие. Использование красного цвета может рывком усилить ту или иную сферу жизни. Подчеркивая красный цвет в интерьере, можно стимулировать быстрое принятие решений, воодушевить на добрые дела. Красный цвет предназначен для счастья и процветания. 

Желтый 
Желтый – это цвет власти, и это цвет императоров. В древнем Китае этот цвет был национальным и монархическим. В китайской науке и философии он имеет значение ян, буферной зоны между двумя состояниями – инь и ян. 

Символика. Негативные аспекты. Применение. Желтый цвет указывает на веселость, жизнерадостность, блеск. Он символизирует раскаленное и сияющее солнце, теплый солнечный день, золото, долголетие. Желтое также означает предостережение, подозрительность и разрушение. Светло – желтый цвет лучше всего подходит для того, чтобы создать в офисе атмосферу дружбы и творчества. Желтый и золотой – цвета земли. Они могут дать ощущение стабильного существования, надежды и счастья. 

Дополнительные цвета

Дополнительные цвета образуются при смешении основных. Эти цвета обладают свойствами своих компонент, а также некоторыми собственными особенностями. 

Серый 
Серый цвет получается при смешении белого и черного. Белый и черный цвета сказываются на зрительном восприятии пространства, но находятся на противоположных концах шкалы символов. Соответственно, серый цвет – противоречивый и конфликтный. 

Воздействие серых стен в доме можно сравнить с коварным укусом. В фэн–шуй серое принадлежит металлу и может быть уравновешено включением цвета огня (то есть оттенков красного) или цвета воды (синий и черный). Серый цвет плох для человека как в физическом, так и в психологическом аспектах. Избегайте использовать серый цвет в фойе, так как он подавляет при входе. 

Оранжевый 
Оранжевый цвет результат слияния красного и желтого цвета. Его рассматривают как цвет тепла и осени. Оранжевый цвет побуждает к слиянию, укреплению доверия и увеличению продуктивности. Оранжевый – это яркий, светящийся, сверкающий, теплый металлический цвет. Он олицетворяет жизнелюбие, энергию, цветистость. Писатели и те, кто сдает экзамены, могут использовать оранжевый в декоре и в одежде. Оранжевый цвет хорошо использовать дома, чтобы избавиться от чувства страха, боязни темноты (особенно детям). Однако не перегружайте декор оранжевым, так как это также цвет жары. 

Пурпурный 
Пурпур символизирует царственность, богатство, власть, престиж, покровительство, благородство и отзывчивость. Пурпур усиливает величие. Он олицетворяет полезных людей, наставников и покровителей. Пурпур – это глубокий и мягкий цвет. Означает энергию в состоянии, близком к минимальной активности. Это также цвет страсти и любви. Используйте пурпурный цвет в декоре, чтобы увеличить престиж, социальный статус и богатство. Но не перегружайте интерьер этим цветом, так как он означает также тайну, тьму, тень, печаль, одиночество и отчаяние. 

Розовый и персиковый 
Розовый и персиковый – это цвета, которые ассоциируются с романтическими отношениями, чистотой и счастьем. Темно – розовый отвечает за страсть и партнерство. «Цвет счастливого персика» - термин, относящийся к особому оттенку цветка персика, которым обозначают романтическую притягательность. Розовый цвет имеет устойчивые ассоциации с правдой, красотой и здоровьем во многих культурах. Персиковый цвет также лучше всего подходит для спальни, так как усиливает взаимное чувство супружеских пар. Но не перегружайте декор розовым, это может привести к сексуальной невоздержанности и измене. Он стимулирует сексуальное влечение мужчины и женщины. 

Коричневый 
Коричневый является более устойчивой частью зелени растений. Он означает поддержку и стимулирование к росту. Хороший цвет для тех, кто любит получать информацию. Таким образом, это идеальный цвет для журналистов и исследователей. Создает нейтральную обстановку для дискуссий. Соединяет доверие и устойчивость. Окрасьте в офисе комнату для совещаний в бежевый или светло – коричневый цвет. 

Фиолетовый 
Фиолетовый означает прощение и благодарность. Чтобы преобразовать негативные ситуации и чувства в положительные, воспользуйтесь этим цветом. Украшения фиолетового цвета в доме и спальне принесут много пользы и послужат вашей страховкой. 

Бирюзовый 
Этот цвет издавна использовали для исцеления и успокоения. Он обеспечивает чувство психической защищенности. Бирюзовый цвет также усиливает сексуальное влечение, поэтому его можно использовать для отделки спальни. 

Пунцовый 
Этот цвет усиливает интенсивность процессов в мыслительной, эмоциональной и духовной сферах. Пунцовый хорошо добавить в тех комнатах, где вы занимаетесь или медитируете. 

Шафрановый 
Шафрановый цвет разжигает чувства. Добавляя его в интерьер спальни, надо помнить, что он усиливает религиозность, главным образом в индуизме. 

Терракотовый 
Терракотовый цвет усиливает чувство безопасности. Его можно использовать в картинах, размещенных у входа в дом, чтобы вызвать ощущение защищенности. Используйте терракотовый цвет, если вы опасаетесь воровства в доме или на производстве. 

Лавандовый 
Лавандовый цвет помогает освободиться от страстей. Это цвет целомудрия, и его можно использовать, если существуют проблемы с сексуальной невоздержанностью. 

Лимонный 
Лимонный цвет представляет собой смешение желтого и зеленого. Он пробуждает дух. Его можно использовать в комнате ребенка для занятий или в кабинете. 

Цвет купороса 
Этот цвет - результат смешения зеленого или синего цвета с медью или латунью. Он усиливает ответственность. Его можно использовать в офисе. 
Кобальт 
Кобальт приобщает к высшим интересам, и его важно использовать в библиотеке и в комнате для молений. 

Важно помнить, что цвет может стать как Вашим помощником, тайным оружием, так и врагом. Поэтому использование определённых цветовых гамм в различных зонах фэн-шуй должно проводиться только строго под руководством фэн-шуй мастера после составления полного фэн-шуй проекта Вашего помещения. 

Работа с цветом

При работе с цветом в интерьере желательно знать не только все грани воздействия цвета на физиологию и психику человека, но и свойства самого цвета. 

Цвет может воздействовать не только на зрительный центр мозга, но и на слуховой. В данном случае, тот или иной цвет может увеличить громкость шумов (оранжевый, красный - так называемые, кричащие тона) или наоборот ослабить их (синий, зеленый, голубой). Понятно, что помещение, где расположен караоке-центр, лучше сделать в цветах теплого спектра. 

При использовании цвета в интерьере необходимо иметь в виду, что светлые цвета, например, белый или желтый, будут распространяться на рядом стоящие предметы темных цветов и оптически уменьшат их поверхности (эффект иррадации). Этот же эффект можно использовать, если необходимо оптически изменить пространство. Речь идет, в данном случае только о сильных, насыщенных цветах. 

1. Цветной пол раздвигает комнату в стороны и вверх. В такую комнату уверенно вступаешь. 
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2. Цветной пол и потолок делают комнату ниже и шире, площадь ее воспринимается большей, чем есть на самом деле. 
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3. Цветные пол и задняя стена раздвигают комнату в стороны. 
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4. Цветные потолок и задняя стена зрительно делают комнату короче, но расширяющейся в стороны. 
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5. Цветные пол и боковые стены. Пол связывает стены воедино и сильно стягивает их. Комната раздвигается в сторону "нейтральной" стены. 
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6. Цветная задняя стена дает ощущение опоры и представляет собой хороший фон для мебели, которую хочется выделить. 
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7. Цветные боковые стены делают комнату уже. 
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8. Цветные боковые и задняя стены делают комнату замкнутой, расширяя ее вверх и вниз. 
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9. Цветные потолок и боковые стены расширяют комнату в направлении задней стены. Светлый пол не дает надежной опоры. 
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10. Цветные боковые и задняя стены. Помещение делается замкнутым. Светлые поверхности делают его выше. 
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11. Цветные потолок, боковые и задняя стены делают помещение тесным, похожим на пещеру. 
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12. Цветные потолок, пол и все стены. Комната кажется замкнутой, сильно сужается. 
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При работе с цветом в интерьере нелишним будет учитывать также узор или рисунок цветных поверхностей и основные закономерности их воздействия. 

1. Обои с крупным рисунком, особенно если они выдержаны в красноватых тонах, оптически уменьшают комнату. Мелкий рисунок создает впечатление удаленности и простора. 
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2. Широкие полосы на полу, идущие к торцу, оптически удлиняют слишком короткую комнату. 

	[image: image58.jpg]



	[image: image59.jpg]





3. Поперечные полосы на стенах делают комнату шире, но при этом ниже. Продольные полосы подчеркивают высоту и увеличивают ее. 
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И, наконец, при выборе цвета в интерьер, нельзя забывать об освещении. При искусственном и естественном освещении цвета выглядят по-разному. 

Принципы работы с освещением: 

Естественное освещение (дневной свет): 

· в комнатах, которые с утра до полудня залиты солнечным светом, краски будут казаться очень интенсивными 

· в комнате с вечерним солнцем особенно оживут красноватые и желтоватые оттенки, а остальные цвета будут казаться в мягких, нежных вариациях. 

· в комнатах, обращенных на север, прямые солнечные лучи не попадают никогда, поэтому изменение цветов там минимальное. 

Планируя искусственное освещение лучше ориентироваться и подражать естественному свету. 

· не рекомендуется равномерное освещение всего пространства. Лучше устанавливать несколько источников освещения. 

· лучше не использовать свет, падающий отвесно. Верхний свет всегда дополняется боковым освещением. 

необходимо предусмотреть разнообразные световые спектры - лампы накаливания, дневного света и т.д. При этом учитывая, что теплый свет заставляет светиться теплые краски, холодные цвета при этом приглушаются или кажутся сероватыми. Холодный свет интенсивирует холодные цвета и ослабляет теплые.
Примеры выполнения работ «Эскизный проект интерьера»
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Дизайн рекламы
 Прежде, чем переходить к проблемам разработки и производства рекламы, необходимо определить, что такое реклама и что такое эскиз рекламы.
	



	



	





Реклама — это продажа с помощью средств массовой информации, или это убеждение с помощью средств массовой информации. Существует много других определений рекламы, и все они не противоречат истине, но ни одно все же не является исчерпывающим, так как не охватывает всей сферы деятельности рекламы. Однако для понимания проблем дизайна в рекламе вышеприведенные формулировки вполне достаточны.

Эскиз представляет собой рисунок, отражающий расположение заголовков, текста, фотографий, картинок и других типографских средств. Он дает общий вид будущей рекламы. Эскиз изготавливается для клиента и создателей рекламы: текстовиков, художников, работников типографии. Короче говоря, эскиз — это воплощение творческих мыслей и  замыслов дизайнера рекламы.

Практически дизайном занимаются все рекламисты, которые планируют какую-то работу, но далеко не все делают это с должным мастерством. Эскиз — важнейшая часть в процессе создания рекламы и его исполняют специалисты: художник-оформитель или дизайнер. Они должны хорошо знать рекламу, иметь разностороннее образование, не говоря уже о специальных навыках. Идеальный дизайнер должен обладать следующими качествами: 

1. Уметь точно оформить эскиз, чтобы он был понятен клиенту.

2. Владеть шрифтами.

3. Создавать правильную и красивую компоновку.

4. Хорошо знать технологию процесса, где будет использоваться создаваемый макет (полиграфия, журналы, газет или наружная реклама, и.т.д.) и уметь добиваться максимального эффекта при малых затратах.

5. Хорошо знать и понимать интересы рекламодателя. 

Творчество дизайнера в рекламе

Дизайн — процесс творческий - процесс рекламного дизайна заключается в непрерывном поиске новых средств, которые могли бы привлечь внимание потенциального потребителя и заинтересовать его в предмете рекламы. 

	



	



	





Дизайнер заимствует, накапливает, координирует и интерпретирует материалы, знания и мысли других дизайнеров, художников и свои собственные. Его стиль характеризуется цельностью взглядов и подходом к решению творческих проблем.

Стиль в дизайне определяется вкусом дизайнера, сдержанностью и цельностью. Хороший стиль подразумевает одно настроение и одну тему вне зависимости от рекламируемого товара или услуги.

Цель рекламы — убедить потребителя купить товар. Это всегда нужно помнить при разработке креативной идеи рекламы. Поэтому дизайнеру необходимо стремиться в первую очередь решать задачи клиента. 

Начиная работу над рекламой, дизайнеру приходится решать целый ряд задач. Прежде всего он уясняет, что должна предлагать реклама: продукт, услугу или идею. Он должен иметь четкие ответы на следующие вопросы: 

1.Хочет ли рекламодатель удержать покупателей или расширить их круг? 

2.Преследует ли он ближайшую или далеко идущую цель? 

3.Будет ли реклама единственной или частью целой серии реклам? 

4.Какова ее тема? 

5.Каковы мотивы? 

6.Для какой аудитории предназначается реклама? 

7.Каким путем лучше подойти к избранной аудитории? 

8.Какие средства рекламы использовать? 

9.Каковы плюсы и минусы используемых средств? 

10.Какой способ печати избрать? 

11.Каковы особенности художественного оформления и шрифта? 

12.Каков бюджет рекламы? 

13.В какое время года будет публиковаться реклама? 

Иногда реклама ограничивается извещением о наличии продукта и его цене. Но, как правило, перед дизайнером ставятся более сложные задачи. Его могут попросить рассеять ложные слухи о товаре, или придать товару уникальность, чтобы отличить его от товаров конкурентов, или информировать потребителя о дополнительных функциях товара, или расширить круг потребителей.

Дизайнер принимает решения, связанные с формой и содержанием. И ему оказывает помощь текстовик, который обычно работает в тесном контакте с ним. В отношении формы дизайнер совершенно независим. Он сам решает вопрос о том, нужна картинка в рекламе или нет, будет ли она в виде рисунка или фотографии, нужен ли текст или можно обойтись одним заголовком.

Большое значение для дизайнера имеет умение работать с заказчиком. Заказчик может, например, заставить дизайнера включить в рекламу неподходящее изображение, он может настоять на примитивной компоновке рекламы или безвкусной цветовой гамме. Подобная практика весьма распространена, и дизайнеру приходится смягчать остроту назревающих конфликтов и убеждать рекламодателей в ненужности излишеств, которые снижают эффективность рекламы.

Мыслительная работа дизайнера

Дизайнер должен мысленно представлять рекламу еще до того, как она будет воплощена на бумаге в виде эскиза. Процесс фантазирования один из важнейших творческих процессов в рекламе.

Творчество в рекламе и дизайне во многом определяется способностью находить связи между вещами, которые на первый взгляд не имеют ничего общего. Рекламисты говорят, что лучше всего процесс творчества начинать со "штурма мозгов". При этом методе собирается группа творческих работников и начинает разжигать друг у друга воображение, высказывая самые невообразимые фантазии. Одна идея порождает другую, возникает возможность самых неожиданных ассоциаций. Члены этих "сеансов штурма мозгов" преследуют одну цель — найти интересное решение.

Нет ничего зазорного в том, что дизайнер изучает модели, аранжировку и дизайн других рекламных фирм, заимствует у них интересные элементы для своей рекламы. Каждый художник создает себе коллекцию вырезок реклам других художников, которые соответствуют его замыслу и восприятию. То, что он анализирует работы других, выделяет интересные образцы и собирает их, несомненно действует на его творчество. Художественные решения, которые дали хорошие результаты однажды, снова и снова появляются в работах других художников, и никто не считает это плагиатом.

Доктор Ирвинг Тейлор, психолог и социолог, выделяет пять уровней человеческого творчества: 

1.Экспрессивный уровень, когда мастерство не имеет первостепенной важности, как, например, в рисунках детей. Художник дает волю своему воображению и ничем его не ограничивает. 

2.Продуктивный уровень, когда художник достигает мастерства, но только в пределах "возвышенного реализма". 

3.Поисковый уровень, когда художник, как изобретатель, использует старые идеи для новых решений. Новых идей пока нет, ум проявляется только в использовании средств. 

4.Новаторский уровень, когда художник проявляет себя в области идей. Он становится последователем какой-то школы. 

5.Новый уровень, когда художник работает по новым принципам. Такой художник обладает высоким мастерством и может стать родоначальником новой школы. 

Когда дизайнер работает над набросками или импровизациями, он занят экспрессивным творчеством. Когда же он начинает отрабатывать свои наброски, чтобы сделать их понятными для других, то он переходит к продуктивному творчеству. На этой стадии творческая работа большинства художников замирает. Только немногим, наиболее одаренным, удается вывести свое творчество на новаторский и новый уровень.

Художник, работающий над дизайном, теоретически проходит через четыре стадии, независимо от уровня своей работы. 

	



	



	





Во-первых, он изучает клиента, его продукт, средства информации, аудиторию и другие проблемы, связанные с подготовкой себя к наилучшему выполнению поставленной задачи. Эту стадию называют стадией просвещения.

Во-вторых, он на некоторое время отвлекается от поставленной задачи, внутренне работая над воспринятым материалом. Эту стадию можно назвать инкубационной.

В-третьих, художник находит решение, возможно, совершенно случайно. Эту стадию можно назвать стадией озарения.

И, наконец, в-четвертых, художник приступает к действию, не утрачивая ни одной полезной идеи при переходе от работы сознания к работе рук. Эту стадию можно назвать стадией исполнения, или продуктивной стадией. 
Однако условия могут не позволить художнику последовательно проходить через все четыре стадии.
Источники, из которого черпает силы творчество, надо непрерывно пополнять путем чтения, наблюдения, исследований и практики. Творческое мышление зиждется на широких знаниях, поэтому чтение крайне необходимо. Творчество основывается главным образом на восприятии новых связей, и тот, кто знакомится с широким кругом вопросов, оказывается лучше подготовленным к выработке идей. Чтение в сочетании с практикой обеспечивает творчеству хорошую базу. Он всегда должен быть в курсе дел, знать моду, тенденции, последние события.
Рекламу перед выпуском надо проверять, чтобы внести в нее своевременные поправки и не тратить напрасно деньги клиента. Для проверки можно привлечь группу читателей избранного для вашей рекламы издания и выслушать их мнение.
Дизайнер всегда должен искать лучшие средства для выражения своих замыслов. По мнению многих специалистов, новое и оригинальное в искусстве найти очень трудно. Каждый художник заимствует у другого, и цепочка заимствований бесконечна. Однако каждый вносит в свою работу что-то особенное, что и называется творчеством. Новое вырастает на основе старого. Иначе и быть не может.

Творческую деятельность дизайнера стимулирует следующее: 

1.Заимствование. С помощью которого извлекаются художественные истины из других областей. Так, например, композиция картины может подсказать форму выражения для рекламы. Сама природа представляет собой неисчерпаемый источник идей для дизайна. 

2.Дополнение. Упрощенная компоновка, скажем, для рекламы качественного продукта может послужить базой для создания более сложной рекламы, которая включает в себя несколько подобных компонентов. 

3.Извлечение. Дизайнер извлекает из какой-то рекламы понравившуюся ему часть и на ее основе разрабатывает новую рекламу. Иногда он берет часть картинки, увеличивает ее и использует в своей рекламе. 

4.Переделка. Дизайнер берет удачную рекламу и переделывает ее компоновку, поместив, например, в своей рекламе три картинки, а не четыре, или переместив заголовок сверху вниз. 

5.Утрирование. Какой-то дизайнер решил сместить заголовок ближе к краю рекламы. Другому дизайнеру этот прием понравился, и он еще больше смещает заголовок, кроме того, и сам текст. 

6.Противопоставление. Если в большинстве реклам преобладают темные тона, то дизайнер может сделать обратное, взять светлые краски и белые поля. Если все увлечены круглыми формами, то дизайнер может ввести угольные формы. 

Учиться на примерах нужно, но этим нельзя увлекаться. Даже начинающий дизайнер должен заимствовать из образцов только идеи. К заимствованиям дизайнер должен добавлять свои индивидуальные штрихи.

Принципы дизайна

Не все четко представляют себе, что значит слово дизайн. Дизайн — это целая четко спланированная структура, дизайн — основа всех видов искусства.

Дизайн — это конструктивное мышление, это материализация идеи, выражение ее. Дизайнер в любой области деятельности не является в первую очередь художником. Он в первую очередь — творческая личность, которая по совпадению может оказаться и художником. Он просто выполняет на более интересном и сложном уровне то, что мы делаем ежедневно. Мы занимаемся дизайном, когда планируем что-то в определенном порядке, когда накрываем обеденный стол и т. д. Работа же дизайнера значительно сложнее, менее обыденна, в ней больше поиска, больше неизведанных путей.

Порядок, который дизайнер создает из хаоса рисунков, кусков текста, заголовков и белого пространства, поможет читателю прочитать и понять рекламу. Красота же дает читателю радость. Порядок в рекламе имеет прямое отношение к красоте. Красота заключается в простоте, но одновременно и в разнообразии.

Независимо от того, занимается ли художник дизайном или эскизом, он неизбежно следует принципам дизайна, которые в той или иной степени применимы к искусству вообще.

Прежде всего надо сказать несколько слов об элементах дизайна, а затем о его принципах. К элементам дизайна относятся: 

1.Они могут быть прямыми и кривыми, толстыми и тонкими, гладкими и грубыми, непрерывными и прерывистыми, видимыми и воображаемыми. 

2.Тона. Сплошные черные или серые тона чаще всего заполняют основную поверхность графической конструкции. 

3.Цвет. Цвет больше других элементов создает настроение в рекламе. Приведем примеры
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4.Текстура. Когда на тональной поверхности появляется рисунок, то дизайнеру приходится иметь дело с текстурой. Бумага, на которой печатается реклама, сама по себе является текстурой. Она бывает грубой и гладкой, грубой и неровной, мягкой и ровной, мягкой и грубой. 

5.Форма. Совмещенные, ломаные или изогнутые линии, а также общие размеры рекламы образуют для дизайна форму. 

6.Размер. Элементы рекламы могут быть различных размеров, но большее впечатление производят элементы большего размера. 

7.Направление. Линии и образуемые ими формы имеют свою направленность, они даже создают иллюзию движения Задача дизайнера — контролировать их направленность. 

Использование элементов дизайна определяется принципами. Они лежат в основе всех видов искусства: живописи, рисования, скульптуры, архитектуры и промышленного дизайна.

Принципы применимы к каждому элементу конструкции или к целому сочетанию элементов. Дизайнер с их помощью может быстрее находить порядок и выражать многообразие. Для дизайнера принципы играют такую же роль, как грамматика для писателя. 
С точки зрения рекламы наиболее универсальными и полными могут быть следующие принципы: 

1.Конструкция должна быть уравновешенной. 

2.Пространство внутри рекламы должно быть разделено пропорционально. 

3.Направленность должна быть ярко выражена. 

4.Должно прочно удерживаться единство элементов. 

5.Одна часть или элемент должны доминировать в рекламе. 

6.Принципы можно выразить такими словами: уравновешенность, пропорция, последовательность, единство, акцент. 

Уравновешенность. Когда реклама "уравновешена", она находится в состоянии внутреннего покоя, хотя элементы ее: картинка, фотография, заголовок и текст могут быть очень динамичны.

Дизайнер имеет дело с двумя видами уравновешенности: формальным (симметричным) и неформальным. При формальном равновесии каждый элемент одной стороны рекламы соответствует по форме и размеру элементу на другой стороне Элементы, заходящие за воображаемую вертикальную линию, располагаются симметрично относительно этой оси. Этот вид уравновешенности продолжает существовать в рекламе, особенно в строгой рекламе.

При неформальной уравновешенности оптическое равновесие тоже выдерживается, но оно достигается более сложными методами.

Не следует дизайнеру забывать и о взаимосвязи между верхней и нижней частью рекламы. Все элементы рекламы должны образовывать уравновешенную композицию, причем оптический центр — точка чуть выше и левее геометрического центра - должна быть центром рекламы.

Большие и черные элементы имеют больший "вес" нежели мелкие и серые. Гораздо больше привлекают также и элементы необычной формы по сравнению с элементами обычной конфигурации, цветные элементы по сравнению с черными и белыми элементами.

Иногда дизайнер умышленно нарушает равновесие, чтобы сделать рекламу заметной.

Пропорциональность. Для рекламного дизайнера пропорции создаются соотношениями размеров, т. е. отношениями ширины рекламы к глубине, ширины элемента к глубине элемента, размера площади одного элемента к размеру площади другого, величины промежутка между двумя элементами и величиной промежутка между одним из них и третьим элементом.

Чтобы добиться надлежащих пропорций в рекламе, дизайнер располагает промежутки таким образом, чтобы глаз не улавливал стандартные математические отношения. Обычно дизайнер избегает деления рекламы на две, три или четыре равные части.

Греки дали образцы пропорционального деления пространства. Отношение ширины к глубине приблизительно составляет 3 : 2, или лучше 5 : 3. Квадрат с его одинаковыми сторонами является не самым лучшим конструктивным элементом в сравнении с прямоугольником с двумя различными размерами. Если все-таки попадается квадрат, то дизайнер может "растянуть" его по горизонтали или вертикали, проведя в нем горизонтальные или вертикальные полосы или линии.

Если дизайнеру дали вертикальный прямоугольник, то он делит его горизонтальными линиями на несколько полос. Одна из линий, расположенная ближе к верху и не совпадающая с математическим центром, может приниматься за линию оптического центра. Элементы рекламы тогда будут располагаться по полосам. Некоторые дизайнеры любят размещать самые важные элементы так, чтобы они касались линии оптического центра или пересекали ее.

На пропорции влияет и тон рекламы. Идеальная пропорция темных и светлых тонов следующая. 1/2 средне-серых тонов, 1/4 светло-серых, и 1/4 черных. В любых сочетаниях один тон должен преобладать.

	



	



	





Последовательность. Реклама может, конечно, выполнить свою функцию и в том случае, если читатель будет блуждать по ней, останавливая свое внимание то на одном, то на другом элементе. Дизайнер предпочитает устанавливать правильный порядок восприятия читателем элементов рекламы. Для этого существует целый ряд приемов.

Он может расположить элементы по пути естественного движения глаз: взгляд движется слева направо и сверху вниз. Учитывая это, дизайнер может располагать элементы слева направо по верхней линии, затем опять слева направо по более низкой линии и т. далее.

Но если бы все следовали этому порядку, то реклама стала бы очень скучной. Поэтому дизайнерам приходится применять другие приемы. Глаза также, вполне естественно, могут двигаться от более крупных к более мелким элементам, от черных к более светлым, от цветных к бесцветным, от необычных форм к обычным. Учитывая это, дизайнер может направить движение глаз читателя практически к любой точке рекламы и вести его в любом направлении.

Иногда дизайнер направляет взгляд читателя с помощью сплошных или пунктирных линий, создавая как бы дорогу для взгляда и облегчая его работу. Иногда дизайнеру удается найти более тонкий способ управления взглядом читателя и он добивается большей эффективности. Он может, например, повторять формы и размеры. Можно сказать, что этим создается воображаемый путь для взгляда. Дизайнер может создать такой путь с помощью градации элементов по размеру. В этом случае глаз будет двигаться от одной серии к другой. Последовательность представляет собой своего рода оптический ритм, она может развиваться и другими путями, включая в себе импульсы и паузы.

Единство. Оно представляет собой наиболее важный принцип дизайна. Единство предусматривает, чтобы элементы рекламы дополняли друг друга и согласовывались друг с другом Дизайнер создает гармонию, когда он подбирает элементы по их совместимости и располагает так, чтобы они подходили друг к другу. Элементы будут лучше отвечать принципу единства, если они родственны по форме, размеру, текстуре, цвету и направлению.

Проблема единства встает еще острее, когда дизайнеру приходится работать с рекламой необычной конфигурации, когда она, например, узкая и длинная, или когда она охватывает две страницы и т. д.

Внешние границы. Границы внутри рекламы, или, как их называют, "коробки", также подчеркивают единство, если они имеют одну толщину, цвет или оттенок. Читатель видит сходство и мысленно связывает элементы.

Белое пространство, умело расположенное по периметру рекламы, начинает играть роль границ и тоже подчеркивает единство рекламы. Если же дизайнер сконцентрирует белое пространство в центре рекламы между элементами, то оно будет выражать деление рекламы на отдельные куски и нарушит единство.

Белое пространство, вынесенное на края рекламы, не следует располагать в виде полосы, одинаковой по глубине со всех сторон. Белому пространству в этом случае желательно придать неопределенную форму, чтобы соблюсти пропорции.

Ось является лучшим средством укрепления единства рекламы. Она может быть видимая или воображаемая (лучше последняя). В рекламе используются две, три и более осей, которые проходят вертикально и горизонтально. Ось проходит через всю рекламу и образует нечто вроде базы, вокруг которой группируются элементы.

Какой-то элемент или даже большинство их, могут пересекать ось. Но при этом ось не должна терять своего объединяющего свойства.

Дизайнер укрепит единство, если применит метод трех точек. Трехэлементная композиция отличается большей пропорциональностью, чем двух- или четырехэлементная.

Особые трудности соблюсти единство возникают, когда реклама располагается на двух страницах. Здесь следует дать несколько советов: 

1. Используйте на обеих страницах один цвет, один стиль и один шрифт. 

2. Проведите ось на левой странице, но подчините ее элементы правой. 

3. Заголовок может пересечь сгиб и захватить вторую страницу, при этом сгиб должен проходить через промежуток между словами, а не между буквами. Картинка может распространиться на обе страницы, но нужно, чтобы сгиб не приходился на важные элементы. Нельзя, например, чтобы сгиб проходил через лицо главного персонажа рекламы. 

Проведите рамку вокруг всей рекламы, через обе страницы, не обращая внимания на сгиб. 

Акцент. С самого начала дизайнер должен решить, на каком элементе рекламы надо сделать ударение: на рисунке, заголовке или тексте. После принятия решения, он подыскивает пути концентрации внимания на нем. Он может выделить рисунок, защитив его от влияния других элементов. Он может увеличить его размеры, придать ему выпуклость, окраску.

Необходимо учесть и важность выделяемого объекта, мнение рекламодателя, аудиторию, размер рекламы и т.д.

Ударение в первую очередь достигается посредством контраста между выделяемой вещью и второстепенной. Ударение может достигаться резким изменением направления, размера, формы, текстуры, цвета, тона и линий.

Дизайнер стремится извлечь из принципов максимальную пользу, но в каждую рекламу он включает что-то от себя, что не умещается в рамках принципов. Без этого индивидуального элемента реклама может быть профессиональной, но безжизненной и скучной.

Эскизы. Эскизы по своему качеству бывают разными, от маленьких набросков до полностью отработанной рекламы.
Если эскиз предполагается для художника, текстовика или печатника, то нет никакой надобности делать полный и точный эскиз. Для специалистов достаточно дать общие черты и данные для последующей работы. Полный эскиз обычно требует клиент, который платит за рекламу.

Дизайнер начинает работу с набросков, которые делаются в уменьшенном виде, но с соблюдением пропорций. Иногда эту стадию пропускают и сразу приступают к черновому эскизу.

Черновой эскиз делается в натуральную величину рекламы. Элементы рекламы представлены в нем в общих чертах.

Отработанный эскиз содержит полный заголовок, законченную картинку или фотографию, но текст обозначен только параллельными линиями. Компоновка элементов закончена. Отработан он до такой степени, что пометки на полях не требуются.

Иногда для рекламодателя эскиз отрабатывается полностью. В полном эскизе представлены все детали. Заголовок пишется тушью, полностью воссоздается рисунок или дается фотография, полностью пишется текст.

Характеристика элементов рекламы. Заголовок обычно печатается крупным шрифтом. За ним может следовать подзаголовок, который длиннее заголовка и дается более мелким шрифтом. Возможно, заголовок самый важный элемент рекламы: он заключает в себе тему.
Заголовки благозвучны, в них тонкий юмор, они ритмичны, легко запоминаются. Но самое главное их достоинство — смысл. Хорошие заголовки сообщают читателю что-то новое, они что-то обещают, они возбуждают интерес, ориентируются на аудиторию, которую интересует данная проблема, они убеждают. Хорошему заголовку всегда присуще одно или несколько этих качеств.

Хороший заголовок должен быть кратким, но это совершенно не обязательно. В нем почти всегда содержится подлежащее и сказуемое. Ритм в рекламном заголовке важнее размера. Если в заголовке больше одной строки, то он разделяется естественными паузами.

Текст печатается более мелким шрифтом. Он развивает тему заголовка и убеждает читателя. Рекламист пытается сделать его кратким и предельно ясным. Иногда эти условия приходится нарушать.

Если текст длинный, то дизайнер разбивает его на куски, используя белое пространство или подзаголовки, давая читателю передышку. Дизайнер не должен считать текст мертвым куском рекламы по сравнению с визуальным элементом. Его главная задача заключается в том, чтобы заставить читателя прочитать текст.

Дизайнер не должен поддаваться широко распространенному мнению, что рисунок важнее текста, что картинка стоит тысячи слов.

Текст должен быть целенаправленным, т е. бить в одну точку.

В учебнике для текстовиков справедливо отмечаемся, что текст должен прямо обращаться к читателю, как будто он единственный, с которым ведут беседу; сосредоточивать внимание не столько на продукте, сколько на том, что он может дать потребителю.

Непременным условием рекламного текста является выразительность.

Художественный элемент. В данном случае термин "художественный" имеет широкое значение и охватывает фотографии, рисунки, картины, орнамент, сочетание цветов и серых тонов, белые места. Кроме того, к нему относятся также шрифты и их компоновка.
Художественное оформление может просто привлекать внимание читателя или может преследовать более важную цель: раскрывать суть рекламы, органически сливаясь в единое целое с заголовком и текстом.

	



	



	


Специалисты до сих пор не могут решить проблему: что лучше — фотография или рисунок. Сравнение сегодняшней рекламы с рекламой прошлых лет склоняется в пользу фотографии. В подавляющих случаях она дешевле и люди охотнее ей верят. Но рисунок и живопись продолжают существовать в рекламе.

Границы также относятся к элементам рекламы. Рекламодатель хочет очертить свою рекламу и отделить ее от массы аналогичных сообщений на одной странице. Он опасается, что читатель не сможет четко отличить одну рекламу от другой. Чем больше реклама по размеру и чем меньше сообщений на странице, тем меньше надобность в границах. Однако даже когда в них нет нужды, дизайнер их проводит, считая, что декоративное добавление придает рекламе определенный настрой.

Дизайнер подбирает или изобретает их точно так же, как он подбирает шрифты.

Подпись. Рекламодатель обязательно хочет сказать в рекламе о себе, указать свое имя. Иногда он указывает свое имя в последней строке текста. Иногда имя указывается крупными заголовочными буквами вне текста, в самом низу рекламы рядом с эмблемой или торговой маркой.
3 год обучения

Контрольные задания 

Упражнение №1  

На основе теории цветовой выразительности составить коллекции цветовых сочетаний: Пустыня и Японский стиль. (Формат А3, лист, различные материалы: тушь, гуашь, акварель, карандаши).

Упражнение № 2

Спроектировать эскиз макета на любую понравившуюся тему. 4 листа. (Формат А3, лист, различные материалы: тушь, гуашь, акварель, карандаши).

Упражнение № 3

Эскизный проект интерьера, необходимо соблюдать правила использования цвета и работу с цветом. Темы:

- жилая комната;

- комната для отдыха;

- комната для занятия спортом;

- школьный кабинет;

(Формат А3, лист, различные материалы: тушь, гуашь, акварель, карандаши). 4 листа. 

№4 

Проектная работа

Тема: «Садово–парковая группа»

Освоение специфики проектирования объектов городской среды. Изучение влияния функции вещи на её форму.

1. Работа с аналогами. Сбор аналогов.

- Поиск аналогов и прототипов, графическая фиксация материала по аналогам и прототипам в виде коллажа (фото, зарисовки).

- Изучение конструктивных, функционально–технологических, эргономических, формально–эстетических особенностей аналогов и прототипов.

- Зарисовка внешнего вида аналога и прототипа (гуашь, акварель…).

2. Формирование проектного идеала

 - Определение параметров будущего изделия

 - Изучение специальной литературы

 - Варианты схем объёмно – пространственной структуры и конструкции

 - Ортогональные чертежи, размеры

3. Поисковый макет

4. Художественно – конструктивное предложение

5. Уточнение размеров масштабности

6. Уточнение тектонического строя

7. Иллюзорный макет

8. Пояснительная записка

ДЛЯ ЗАМЕТОК

ДЛЯ ЗАМЕТОК
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